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Beschreibung
Hintergrund

[0001] In traditionellen Druckmedien wurde der Begriff "Agate" urspriinglich in Bezug auf jede Information ver-
wendet, welche in 1,5 Zoll breiten Spalten im 5-Punkt-Typ gedruckt ist (z. B. Aktiennotierungen). Heute wird
Agate in Bezug auf zeitempfindliche Referenzinformation verwendet, welche nicht linear gelesen wird. Beispie-
le sind Telefonlisten, Kleinanzeigen, Wetterberichte, Sportergebnisse und -statistiken, Marktdaten, Bicher und
Eintragungen in Druck-, Fernseh- und Filmlisten.

[0002] Einige Typen von Agate, wie Aktiennotierungen, erfordern eine kontinuierliche Aktualisierung inner-
halb kurzer Frist voraus, wahrend andere Typen langlebiger sind, wie Reiseinformation und Geschaftsver-
zeichnisse. Die Zeitungsindustrie ist einer der primaren Anbieter von Agate. Zeitungen stellen Listen von Ak-
tiennotierungen, Fernseh- und Radioprogramm, Filmauffuhrpldne und Kleinanzeigen bereit. Eine zweite Grup-
pe von Agate-Anbietern sind Buchherausgeber. Von Reiseflhrern bis zu gedruckten Bichern stellt eine breite
Vielzahl von Blchern Agate-Information bereit, die sich monatlich oder jahrlich andert.

[0003] Obwohl viele Typen von Agate traditionell in Publikationen zu finden sind (z. B. Zeitungen, Magazinen
und Blchern), kann samtliche Agate in grofReren indizierten Datenbanken platziert werden. Weil Agate nicht-
lineares Referenzmaterial ist, ist es oft effizienter, in einer Datenbank nach Agate zu suchen, als Spalten einer
Zeitung zu durchforsten.

[0004] Eines der grofiten Reservoire von Datenbanken und elektronischen Medien ist im Internet zu finden.
Das World Wide Web (Web) ist ein zwei Jahre altes Protokoll, welches zum Erzeugen und Publizieren von Do-
kumenten im Internet verwendet wird. Webdokumente konnen Grafiken, Text, Sound, Video oder jede Kombi-
nation dieser Elemente aufweisen. Webdokumente kénnen "Hyperlinks" aufweisen, welche herausgehobene
Bereiche von Information in einem Dokument sind, die, wenn sie vom Nutzer ausgewahlt werden, ein zugeho-
riges Dokument 6ffnen. Ende 1994 wurden dem Web "Formulare" hinzugefligt, um es interaktiv zu machen.
Zuvor konnten Webseiten nur zum Darstellen von Information oder zum Verweisen auf andere Webseiten, auf
denen Information verfligbar war, verwendet werden. Die Anderung im Jahr 1994 erlaubte es diesen publizie-
renden Webseiten, "Formulare" zu publizieren, z. B. Dokumente, die freien Raum aufweisen, welcher vom Nut-
zer auszufillen und dann zum publizierenden Computer zurlickzugeben war, und so Interaktivitat zu ermaogli-
chen.

[0005] Das Publizieren von Information im Web setzt zwei Softwarekomponenten voraus. Elektronische He-
rausgeber missen HyperText-Transfer-Protokoll-Serversoftware (HTTP-Serversoftware) verwenden. Nutzer,
welche das Internet durchsuchen oder durchforsten, miissen Webbrowsersoftware verwenden. Eine Vielzahl
von Unternehmen, einschlieRlich Microsoft, Oracle, Netscape Communications, Spyglass, Spry, Netcom und
EINet, vertreiben Websoftware.

[0006] Eine Vielzahl von Unternehmen stellen inzwischen Informationen, von denen manche Agate sind, im
Internet bereit. Ein Beispiel ist der Zeitungsvertrieb lGber das Internet. Jedoch ist das in Zeitungen gefundene
Agate mindestens zwdlf Stunden alt. Im Fall von Aktiennotierungen wiederholt die vorgefundene Information
Ublicherweise den Handel des vorigen Tages, wobei sie die hdchsten, niedrigsten und die Schlusspreise eben-
so wie die Anzahl der gehandelten Anteile auflistet. Wahrend diese Information zum Verfolgen von Investments
ausreichend ist, benoétigen Investoren zum Handeln auf dem Markt oftmals Echtzeitinformation.

[0007] Andere Beispiele von Unternehmen, welche Agate-Information im Internet bereitstellen, sind Movie
Phone, deren World Wide web-Adresse www.777film.com ist, und Securities APL (auf www.secapl.com), wel-
che es Nutzers ermoglicht, (mit finfzehnminutiger Verzégerung) individuelle Borsennotierungen anzusehen.

[0008] Bis zum heutigen Tage existiert jedoch kein allgemeiner Agate-Informationsanbieter in Web.

[0009] Kaplan et al. offenbaren in U.S. Patent No. 5,446,891 eine Schnittstellentechnik zum Reorganisieren
von aufgerufenen Dokumenten in einem Hypermediensystem. Hypermedien sind eine Klasse von Computer-
systemen, welche die Fahigkeit des Computers ausnutzen, Information aus einer breiten Vielzahl von Quellen
miteinander zu verbinden. Solche Systeme umfassen grof3e Mengen von Datenobjekten, und jedes Datenob-
jekt gilt als in einem Knoten beheimatet und kann hinsichtlich Gréf3e und Typ variieren. Eine Sammlung solcher
Datenobjekte wird als Hypermedium bezeichnet. Bei Datenobjekten, welche auf Textfelder beschrankt sind
(Blocke von Textdaten variierender Grofde), wird die Sammlung als ein Hypertextdokument bezeichnet. Wah-
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rend die meisten Papierdokumente die Nutzer einen strikten sequenziellen Pfad entlangflihren, stellen Hyper-
textdokumente Nutzern Links zum Auswahlen eines von mehreren verschiedenen Pfaden bereit. Ein Link ist
eine nutzeraktivierte Steuerreferenz, die bewirkt, dass das Datenobjekt am Zielknoten, auf den verwiesen wur-
de, angezeigt wird. Normalerweise sind Hypertextsysteme fensterbasiert, und das neu dargestellte Objekt er-
scheint in einem neuen Fenster. Das neue Objekt oder Feld kann natirlich zusatzliche Links zu anderen sol-
chen Feldern aufweisen. Indem er diesen Links von Feld zu Feld folgt, "navigiert" der Nutzer durch und tber
das Hypertextdokument. Dieses Schema ermdglicht Nutzern die Steuerung der Reihenfolge der Prasentation
von Information und erlaubt es dem Nutzer auszuwahlen, was von Interesse ist und wie eine gegebener Inhalt
verfolgt wird.

[0010] Die Nutzerschnittstellenerfindung von Kaplan weist Links zwischen allen Knoten innerhalb eines Hy-
permediums auf. Zusatzlich fihrt Kaplan das Konzept abgestufter, linkgewichteter Werte zum Ordnen der ver-
linkten Knoten in einer Liste ein, so dass das wichtigste verlinkte Ziel in einer Liste, welche dem Nutzer pra-
sentiert wird, zuerst erscheint. Zum Implementieren des Beschriebenen stellt Kaplan eine Link-Matrix bereit,
welche ein Satz von Linkgewichten ist, welche die existierenden Satze von Hypertextfeldknoten mit einem neu-
en Satz von Nutzerzielen verbinden. Ein ausgewahltes Nutzerziel und ein ausgewahltes Feld werden zusam-
men als ein Nutzer-"Kontext" bezeichnet. Jeder solche Kontext korrespondiert mit einem eindeutigen Satz von
Link-Vektoren. Zum Empfehlen von Zielfeldern fur einen Nutzer verwendet Kaplan einen Relativlink-gewichte-
ten Wert, welcher den Link zwischen jedem Feldknoten und allen anderen Feldknoten in dem Hypertextdoku-
ment reprasentiert. Ein Relativlink-gewichteter Wert wird ebenso zum Reprasentieren der Starke der Bezie-
hung zwischen dem Nutzerzielen und den verschiedenen Feldknoten in dem Dokument eingeflhrt.

[0011] Zusatzlich fuhrt Kaplan eine Lernmoglichkeit ein. Speziell verwendet Kaplan eine erste The-
ma-zu-Thema-Assoziationsmatrix (Feld-zu-Feld-Assoziationsmatrix) und eine zweite Ziel-zu-Thema-Assozia-
tionsmatrix und stellt fur die Méglichkeit zum Kombinieren verlinkter Information von mehreren Matrizes zum
Erreichen eines einzelnen Satzes von Empfehlungen in Form eines "Nutzerprofiles" bereit. Das Lernmdglich-
keits-Merkmal ist ein selbstadaptives oder lernendes Merkmal zum dynamischen Aktualisieren dieser Link-ge-
wichteten Werte in jeder Assoziativmatrix. Als letztes offenbart Kaplan, dass viele verschiedene "Nutzerprofile"
gesammelt und zum spateres Zugriff durch individuelle Nutzer, welche verschiedene Interessen aufweisen, ge-
speichert werden kénnen.

[0012] In "Service Architecture, Prototype Description, and Network Implications of a Personalized Informati-
on Grazing Service" von Howard E. Bussy u. a., Institute of Electrical and Electronic Engineers Multiple Facets
of Integration Conference, 3.—7. Juni 1990, San Francisco, Kalifornien, ist ein passives, Information abtasten-
des System (PIGS) offenbart. Das Abtasten von Information liegt im Vergleich zum Aufspiren von Information
am anderen Ende des Informationszugriffsspektrums. Beim Aufsptiren von Information ist der Nutzer aktiv mit
dem Bilden und Ubertragen von Suchabfragen oder der Ausnutzung hierarchischer Verzeichnisse beschéaftigt.
Auf der anderen Seite empfangt der Nutzer beim Abtasten von Information passiv und in einer weitestgehend
unverlangten Art und Weise Information von einer Vielzahl heterogener Multimediaquellen. Zum Anpassen des
Abtastens von Information mussen Onlineservices als Informationslieferservices anstelle von Informationsab-
rufservices ausgebildet sein. In PIGS werden Informationsartikel in multimedialer Form Gber ein Prototyp-Breit-
bandnetzwerk elektronisch an Nutzer tbertragen. Basierend auf deren personalisiertem Interessenprofil, wahlt
PIGS Information fur individuelle Nutzer aus. Daher ist PIGS ein Prototyp-Informationslieferungs- und -filte-
rungssystem fur gelegentliche Nutzer. Wahrend der Prasentation von Artikeln, die den Filter passiert haben,
kdnnen Computer des Nutzers explizite oder implizite Rlickmeldungen tber jeden Artikel aufzeichnen. Basie-
rend auf der Rickmeldung, kann das Profil eines jeden Nutzers zum Verfolgen veranderter Informationsbe-
durfnisse des Nutzers aktualisiert werden.

[0013] T. W. Yan et al. offenbaren in "SIFT-A Tool for Wide Area Information Dissemination", USENIX Techni-
cal Conference, 16. Januar 1995, ein Tool zum Bereitstellen von Informationsweitergabeservices in einem
weitreichenden Informationssystem. Der Nutzer nimmt an dem Informationsweitergabeservice durch Absen-
den von Profilen, die seine Interessen beschreiben, teil. Dann empfangt er passiv neue, gefilterte Information.
SIFT unterstitzt Volltextfilterung unter Verwendung bekannter Informationsabrufmodelle. Das SIFT-Filtermodul
implementiert Indizierungstechniken, welche in der Lage sind, grof3e Mengen von Information gegentiber einer
groRen Anzahl von Profilen zu verarbeiten.

[0014] M. Pazzani et al. "Learning from Hotlists and Coldlists: Towards a WWW Information Filtering and See-
king Agent", Proceedings of the International Conference on Tools With Artificial Intelligence, Januar 1995, of-
fenbaren einen Softwareagenten, der es lernt, Information im World Wide Web (WWW) zu finden, wobei er ent-
scheidet, welche neuen Seiten einen Nutzer interessieren kénnten. Der Agent unterhalt eine separate Hotlist
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(fur Links, die interessant sind) und Coldlist (fiir Links, die nicht interessant sind) fir jedes Thema. Durch Ana-
lysieren der von jedem Link sofort zugreifbaren Information lernt der Agent die Arten von Information kennen,
fur die sich der Nutzer interessiert. Dies kann dazu verwendet werden, den Nutzer zu informieren, wenn eine
neue interessante Seite verfligbar wird, oder zum Ordnen der Erforschung des Nutzers ungesehener existie-
render Links, so dass die interessanteren zuerst untersucht werden. In dieser Offenbarung werden vier ver-
schiedene Lernalgorithmen miteinander verglichen. Es wird ein Experiment beschrieben, in welchem ein ein-
facher Bayes'scher Klassifizierer ein Nutzerprofil ermittelt, welches mit dem Urteil des Nutzers in Gber 90% der
Falle Gbereinstimmt.

Kurzfassung der Erfindung

[0015] Gemal einer ersten Ausfihrungsform der vorliegenden Erfindung wird eine Computervorrichtung in
einem Computernetzwerk bereitgestellt zum Erstellen eines psychografischen Profils eines Nutzers, wobei das
Computernetzwerk aus einem Kommunikationskanal und einer Vielzahl digitaler Prozessoren gebildet ist, wel-
che mit dem Kommunikationskanal zur Kommunikation auf diesem gekoppelt sind, wobei die Computervorrich-
tung folgendes umfasst: Eingabemittel; eine Datenanordnung zum Bereitstellen und Ermdéglichen des Anzei-
gens von Agate-Information fur Nutzer des Computernetzwerks, wobei die Datenanordnung in Reaktion auf
eine Nutzeranfrage die angeforderte Agate-Information tiber den Kommunikationskanal zu einem der digitalen
Prozessoren zum Anzeigen der angeforderten Agate-Information und Betrachten durch den Nutzer Ubertragt;
und ein Verfolge- und Profilgebungsteil, welches auf die Datenanordnung anspricht, in Reaktion auf fassbare
Aktivitat eines Nutzers wahrend des Betrachtens von tber die Datenanordnung erhaltener Agate-Information,
wobei das Verfolge- und Profilgebungsmittel Anzeichen fassbarer Aktivitat des Nutzers wahrend des Betrach-
tens der angezeigten angeforderten Agate-Information durch Nutzerinteraktivitat mit der angezeigten Informa-
tion Uber die Eingabemittel aufzeichnet, wobei die fassbare Aktivitat einschlieBlich der Betrachtungsaktivitat
Formatpraferenzen von Nutzern hinsichtlich der Prasentation bestimmter Agate-Information definiert; die auf-
gezeichneten Anzeichen fassbarer Aktivitat des Nutzers in Form eines psychografischen Profils des Nutzers
speichert; und wobei die Datenanordnung dazu eingerichtet ist, einem Nutzer Agate-Information in einer Weise
anzuzeigen, welche gemal den Formatpraferenzen des Nutzers angepasst ist und welche Inhalte aufweist,
die mit dem psychografischen Profil des Nutzers korrespondieren.

[0016] GemaR einer zweiten Ausfuhrungsform der vorliegenden Erfindung, wird ein Verfahren zum Erzeugen
von Nutzerprofilen in einem Computernetzwerk bereitgestellt, welches durch einen Kommunikationskanal und
eine Vielzahl digitaler Prozessoren gebildet ist, welche mit dem Kommunikationskanal zur Kommunikation auf
diesem gekoppelt sind, wobei das Verfahren folgende Schritte umfasst: Bereitstellen und Ermdéglichen des An-
zeigens von Information zum Betrachten durch Nutzer des Netzwerks; fur jeden Nutzer Aufzeichnen von An-
zeichen fassbarer Aktivitat des Nutzers beztglich Information, welche von dem Nutzer betrachtet wird, dadurch
gekennzeichnet, dass: die Information Agate-Information ist; der Schritt des Aufzeichnens von Anzeichen fass-
barer Aktivitat durch Nutzeraktivitat mit der angezeigten Information Gber mit einem Computer gekoppelten
Eingabemitteln wahrend des Betrachtens von Agate-Information stattfindet; die fassbare Aktivitat eine Betrach-
tungsaktivitat einschliel3t, welche Formatpraferenzen von Nutzern hinsichtlich der Prasentation bestimmter
Agate-Information definiert; und das Verfahren auRerdem folgende Schritte umfasst: Speichern der aufge-
zeichneten Anzeichen fassbarer Aktivitat des Nutzers und Antworten des Nutzers in Form psychografischer
Profile des Nutzers; und Anzeigen von Agate-Information gegentiber einem Nutzer in einer Weise, die gemaf
den Formatpraferenzen des Nutzers angepasst ist und die Inhalte hat, welche mit dem psychografischen Profil
des Nutzers korrespondieren.

[0017] Gemal einer dritten Ausflihrungsform der vorliegenden Erfindung, ist ein Verfahren zum Definieren
von Profilen von Zielnutzern in einem Computernetzwerk bereitgestellt, welches durch einen Kommunikations-
kanal und eine Vielzahl von Computern gebildet ist, mit dem Kommunikationskanal zur Kommunikation auf die-
sem gekoppelt sind, wobei das Verfahren folgende Schritte umfasst: (a) Bereitstellen einer Quelle anzeigbarer
Information, wobei die Quelle eine Vielzahl von Informationen enthalt; (b) fir jede von bestimmten Informatio-
nen in der Quelle, Setzen entsprechender Initialprofile von Zielnutzern zum Empfangen der bestimmten Infor-
mationen; (c) Ubertragen jeder der bestimmten Informationen tiber den Kommunikationskanal, so dass jede
nur Nutzern angezeigt wird, welche ein Profil haben, das im wesentlichen mit dem entsprechenden Initialprofil
der bestimmten Information tbereinstimmt; (d) Aufzeichnen von Computeraktivitat durch Nutzer wahrend des
Anzeigens und Nutzer-Betrachtens der bestimmten Informationen durch Nutzeraktivitat mit der angezeigten In-
formation Gber Eingabemittel, welche mit einem der Vielzahl von Computern gekoppelt sind, wobei die Com-
puteraktivitat einschlieRlich der Betrachtungsaktivitat Formatpraferenzen von Nutzern hinsichtlich der Prasen-
tation bestimmter Agate-Information definiert; (e) Redefinieren der Initialprofile von Zielnutzern, basierend auf
einer Regressionsanalyse der aufgezeichneten Computeraktivitat von Nutzern, wobei das Redefinieren ent-

4/67



DE 697 33606 T2 2006.05.11

sprechende angepasste Profile von Zielnutzern fiir jede der bestimmten Informationen erzeugt; und (f) laufen-
des Wiederholen der Schritte (c) bis (e) mit den angepassten Profilen der bestimmten Informationen, so dass
die bestimmten Informationen mit der Zeit besser auf Nutzer abgestimmt werden, welche ein Verfahren zum
Definieren von Profilen von Zielnutzern in einem Computernetzwerk haben, welches durch einen Kommunika-
tionskanal und eine Vielzahl von Computern gebildet ist, die mit dem Kommunikationskanal zur Kommunikati-
on auf diesem gekoppelt sind, wobei das Verfahren folgende Schritte umfasst: (a) Bereitstellen einer Quelle
anzeigbarer Information, wobei die Quelle eine Vielzahl von Informationen enthalt; (b) fir jede von bestimmten
Informationen in der Quelle, Setzen entsprechender Initialprofile von Zielnutzern zum Empfangen der be-
stimmten Informationen; (c) Ubertragen jeder der bestimmten Informationen tiber den Kommunikationskanal,
so dass jede nur Nutzern angezeigt wird, welche ein Profil haben, das im wesentlichen mit dem entsprechen-
den Initialprofil der bestimmten Information tUbereinstimmt; (d) Aufzeichnen von Computeraktivitat durch Nutzer
wahrend des Anzeigens und Nutzer-Betrachtens der bestimmten Informationen durch Nutzeraktivitat mit der
angezeigten Information uber Eingabemittel, welche mit einem der Vielzahl von Computern gekoppelt sind, wo-
bei die Computeraktivitat einschlieBlich der Betrachtungsaktivitdt Formatpraferenzen von Nutzern hinsichtlich
der Prasentation bestimmter Agate-Information definiert; (e) Redefinieren der Initialprofile von Zielnutzern, ba-
sierend auf einer Regressionsanalyse der aufgezeichneten Computeraktivitat von Nutzern, wobei das Redefi-
nieren entsprechende angepasste Profile von Zielnutzern fiir jede der bestimmten Informationen erzeugt; und
(f) laufendes Wiederholen der Schritte (c) bis (e) mit den angepassten Profilen der bestimmten Informationen,
so dass die bestimmten Informationen mit der Zeit besser auf Nutzer abgestimmt werden, welche Interesse an
der Information haben, und das Verfahren infolgedessen selbst anpassend ist.

[0018] Ausflhrungsformen der vorliegenden Erfindung verwenden Agate-Information zum Bestimmen des
Profils eines Computernutzers und im speziellen des Verhaltens oder des psychographischen Profils eines
Nutzers, wie es vom demographischen Profil abgegrenzt ist. Um dies zu bewerkstelligen, stellen die Ausfih-
rungsformen der vorliegenden Erfindung (i) eine Datenanordnung zum Anzeigen angepasster Agate-Informa-
tion gegenuber einem Computernutzer und (ii) ein Verfolge- und Profilgebungsteil zum Aufzeichnen von Nut-
zeraktivitat hinsichtlich Agate-Information, welche Uber die Datenanordnung angezeigt wird, bereit. Mit der Zeit
halt das Verfolge- und Profilgebungsteil eine Geschichte und/oder ein Muster von Nutzeraktivitat fest, welches
im Gegenzug als Gewohnheiten und/oder Praferenzen eines Nutzers interpretiert wird. Auf diese Weise kann
aus den im Verfolge- und Profilgebungsteil aufgezeichneten Aktivitaten ein psychographisches Profil abgeleitet
werden.

[0019] Ferner zeichnet das Verfolge- und Profilgebungsteil Prasentations-(Format-)Praferenzen der Nutzer
auf, basierend auf Nutzerbetrachtungsaktivitat. Praferenzen hinsichtlich Farbschemata, TextgréRen, Formen
und ahnlichem werden als Teil des psychographischen Profils eines Nutzers aufgezeichnet. Im Gegenzug er-
moglicht es das psychographische Profil der Datenanordnung, eine Prasentation (ein Prasentationsformat)
von Agate-Information fir jeden Nutzer zum Anzeigen gegeniber dem Nutzer anzupassen.

[0020] In der bevorzugten Ausfliihrungsform zeigt die Datenanordnung Agate-Information und/oder Werbean-
zeigen (kombiniert in einer gemeinsamen Bildschirmansicht oder separat in jeweiligen Bildschirmansichten)
an. Die Werbeanzeigen (welche zum Beispiel in einem Werbeanzeigenmodul gespeichert sind) werden Nut-
zern gemal ihrem psychographischen Profil angezeigt.

[0021] Das Verfolge- und Profilgebungsteil zeichnet ebenso demographische Informationen eines jeden Nut-
zers auf. Daraus folgt, dass die Datenanordnung, basierend auf psychographischen und demographischen
Profilen des Nutzers, in der Lage ist, zum Bereitstellen zielgerichteten Marketings Werbeanzeigen zum Anzei-
gen gegenuber Nutzern zu Gbertragen.

[0022] Gemal einem anderen Aspekt der vorliegenden Erfindung existiert ein Modul (z. B. ein Werbeanzei-
genmodul), das die Geschichte von Nutzern aufzeichnet, welche die Werbeanzeigen betrachten. Fur jede Wer-
beanzeige zeichnet das Modul (i) die Anzahl von Malen auf, die sie vom Nutzer betrachtet wird; (ii) die Anzahl
von Malen auf, die sie von einem Nutzer fur weitere Information ausgewahlt wird, und/oder (iii) die Anzahl von
Einkaufen auf, welche durch das Anzeigen der Werbeanzeigen gegenuber einem Nutzer initiiert wurden.

[0023] Zusatzlich fuhrt eine an das Modul gekoppelte Subroutine eine Regressionsanalyse auf der aufge-
zeichneten Geschichte von Nutzern durch, welche die Werbeanzeigen betrachten. Die Subroutine filtert Profile
von Zielnutzern, basierend auf der Regressionsanalyse. Bevorzugt gewichtet die Regressionsanalyse die re-
lative Wichtigkeit von psychographischen und/oder demographischen Eigenschaften von Nutzern. Auf diese
Weise werden die Werbeanzeigen mit der Zeit besser auf Nutzer abgestimmt, welche ein Interesse an dieser
Information (Inhalt und Prasentation/Format der Werbeanzeige) aufweisen, und infolgedessen stellen Ausfiih-
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rungsformen der Erfindungsverfahren und -vorrichtungen automatisches Ausrichten von Zielgruppen (Zielnut-
zern) und das selbst Anpassen von Zielprofilen bereit.

[0024] Die bevorzugte Ausfiihrungsform verwendet objektorientierte Programmierungstechniken zum Bereit-
stellen eines Nutzerobjekts. Das Nutzerobjekt verfolgt Nutzeraktionen in einer Historienprofilgebungstabelle.
Das Nutzerobjekt verwendet eine Aktualisierungsroutine, welche die Historienprofilgebungstabelle durch Spei-
chern eines Anzeichens einer Aktion, z. B. Computeraktivitaten, eines Nutzers hinsichtlich der angezeigten
Agate-Information in der Tabelle auf dem aktuellen Stand halt.

[0025] Gemal einem anderen Aspekt der vorliegenden Erfindung existieren Agate-Objekte zum Bereitstellen
der Agate-Information und ein Sponsorobjekt. In einer bevorzugten Ausfihrungsform weist die Agate-Informa-
tion Aktieninformation, Werbeanzeigen, Sportstatistiken, Wetterberichte und ahnliches auf. Im Hinblick auf Ak-
tieninformation empfangt eine Agate-Objektroutine Aktiendaten online, analysiert die Daten und nimmt eine
Mehrwertkalkulation vor. Daraus folgend, wird die Borseninformation fur Variablen wie Kurs-Gewinn-Verhaltnis
und 8hnliches durchsuchbar gemacht.

[0026] Das Sponsorobjekt kategorisiert Werbeanzeigen oder andere von Sponsoren bereitgestellte Informa-
tion gemaf Inhalt und Prasentation, einschlief3lich verwendeter Farben, Gré3e, Form und ob Audio- und/oder
Videokomponenten mit einbezogen werden sollen. Eine Werberprofilerstellungsroutine automatisiert den Pro-
zess des ldentifizierens von Farben, GréRRe, Form und ob Video und/oder Audio mit einbezogen werden sollen.

[0027] Ebenso verfolgen die Sponsor- und Nutzerobjekte, wie oft jede Werbeanzeigeninformation gegeniiber
einem Nutzer angezeigt, von diesem ausgewahlt wird und/oder einen Kauf durch Nutzer mit sich bringt. In an-
deren Worten, die Sponsor- und Nutzerobjekte verfolgen die Leistung von vom Sponsor bereitgestellter Infor-
mation, insbesondere von Werbeanzeigen. In der bevorzugten Ausfiihrungsform setzt eine Leistungsroutine
zum Bereitstellen von Leistungsberichten Regressionstechniken ein. Die Leistungsroutine kann ebenso von
Anbietern der Werbeanzeigeinformation aus der Ferne durchgefiihrt (ausgeflihrt) werden.

Kurze Beschreibung der Zeichnungen

[0028] Die oben beschriebenen und andere Ziele, Merkmale und Vorteile der Erfindung werden anhand der
folgenden spezielleren Beschreibung bevorzugter Ausfuhrungsformen und der Zeichnungen veranschaulicht,
in welchen sich gleiche Bezugsbuchstaben auf dieselben Elemente in den verschiedenen Ansichten beziehen.
Die Zeichnungen sind nicht notwendig malstabsgetreu, stattdessen wurde die Betonung auf die Veranschau-
lichung der Prinzipien der Erfindung gelegt.

[0029] Fig. 1 ist ein Uberblick (iber eine Computernetzwerkumgebung, in welcher die vorliegende Erfindung
eingesetzt wird.

[0030] Fig. 2 ist ein Uberblick lber eine allgemeine Ausfiihrungsform der vorliegenden Erfindung.

[0031] Die Fig. 3a-Fig. 3qg, Fig. 4a und Fig. 4b und Fig. 5a-Fig. 5d sind schematische Diagramme einer be-
vorzugten Ausfihrungsform.

Detaillierte Beschreibung der bevorzugten Ausfiihrungsform

[0032] In Fig. 1 ist eine Vielzahl von Netzwerken 19a, 19b, 19¢ veranschaulicht. Jedes Netzwerk 19 weist
eine Mehrzahl digitaler Prozessoren 11, 13, 15, 17 (z. B. PCs, Mini-Computer und ahnliches) auf, welche zur
Kommunikation Uber die Prozessoren innerhalb des Netzwerks 19 lose mit einem Hostprozessor oder Server
21a, 21b, 21c gekoppelt sind. Ebenso weist jedes Netzwerk 19 Drucker, Faxgerate und ahnliches auf. Im Ge-
genzug ist jeder Hostprozessor 21 an eine Kommunikationsleitung 23 angeschlossen, welche die Netzwerke
19a, 19b, 19¢ zum Ausbilden eines Internets miteinander verbindet. Das heif’t, alle Netzwerke 19 sind zum
Ermdglichen des Zugriffs von einem Digitalprozessor 11, 13, 15, 17 eines Netzwerks 19 auf einen Digitalpro-
zessor 11, 13, 15, 17 eines anderen Netzwerks 19 entlang eines Kommunikationskanals 23 lose miteinander
gekoppelt. In der bevorzugten Ausfiihrungsform ist die lose Kopplung von Netzwerken 19 das Internet.

[0033] Ebenso mit dem Kommunikationskanal 23 gekoppelt sind verschiedene Server 25a, 25b, welche End-
nutzern Zugriff auf das Internet (z. B. Zugriff auf potenziell alle anderen Netzwerke 19 und infolgedessen Pro-
zessoren 11, 13, 15, 17, welche mit dem Internet gekoppelt sind) ermdglichen. Die vorliegende Erfindung ist
ein Softwareprogramm 31, welches auf einem Server 27 1auft und Uber diesen mit dem Internet verbunden ist
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zur Kommunikation zwischen den verschiedenen Netzwerken 19 und/oder Prozessoren 11, 13, 15, 17 und an-
deren Endnutzern, welche Uber entsprechende Server 25 angeschlossen sind. In der bevorzugten Ausfih-
rungsform ist der Server 27 ein Digital Equipment Corp. Alpha Servercluster (z. B. 2400-8000-Serie) oder eine
Mehrzahl ahnlicher Server. Server 27 verwendet Oracle 2.0 Webserver als HyperText-Transferprotokoll-Ser-
versoftware (HTTP-Serversoftware) zum Unterstiitzen des Betriebs des Programms 31 der vorliegenden Er-
findung.

[0034] Auf das Einloggen eines Endnutzers Uiber das (bliche Internetprotokoll in das Programm 31 hin er-
zeugt das Programm 31 eine Initialbildschirmansicht (allgemein bekannt als die "Homepage") zum Anzeigen
gegeniber dem Endnutzer. Wahrend des ersten Besuchs des Nutzers stellt die Initialbildschirmansicht Menu-
auswahlen verschiedener Agate-Information (z. B. Aktienmarktdaten, Wetter, Sport etc.) bereit. Auf das Aus-
wahlen eines Menlelements durch einen Nutzer hin (unter Verwendung eines Klicks einer Maus oder eines
anderen Eingabemittels) zeigt das Programm 31 entsprechende aktuelle Information an. Ahnlich erzeugt das
Programm 31 jedes Mal, wenn der Nutzer ein anderes Menlelement auswahlt, zu dieser Auswahl gehorige
aktuelle Agate-Information und zeigt diese an.

[0035] Zusatzlich zeichnet das Programm 31 die Auswahlen des Nutzers und seine Betrachtungsaktivitat hin-
sichtlich der Agate-Information auf. Insbesondere zeichnet das Programm 31 fir jede angezeigte Agate-Infor-
mation das Datum und die Zeit der Betrachtung durch den Nutzer und das Format auf, welches der Nutzer zum
Betrachten ausgewahlt hat. Nach mehreren Sitzungen ist aus der aufgezeichneten Aktivitat ein Muster der Be-
trachtungsaktionen oder der Betrachtungsgewohnheiten des Nutzers ersichtlich. Im Gegenzug werden, basie-
rend auf den Betrachtungsgewohnheiten des Nutzers und den speziellen Agate-Informationen, welche er be-
trachtet, einschlieRlich Inhalt und Prasentation dieser Information, bestimmte Schlussfolgerungen tber den
Nutzer gezogen. Auf diese Weise erzeugt das Programm 31 der vorliegenden Erfindung fiir jeden Nutzer ein
Nutzerprofil aus den Agate-Information-Betrachtungsgewohnheiten des Nutzers. Das System erzeugt dann
eine Benutzerhomepage, einschlieRlich vom Nutzer (hinsichtlich Inhalt und Prasentation) bevorzugter Aga-
te-Information. Bei nachfolgenden Besuchen des Programms 31 (als einer Webseite) durch den Nutzer, zeigt
das Programm 31 anstelle der Initialhomepage die angepasste Homepage fiir diesen Nutzer an.

[0036] Basierend auf dem erzeugten Nutzerprofil fir einen gegebenen Nutzer ermoglicht das Programm 31
den Sponsoren, ihre Werbeanzeigen besser auszurichten, und ermoglicht es, Werbeanzeigen auf die Betrach-
tungspraferenzen von Zielnutzern zuzuschneidern. Das heif3t, sowohl Thema/lnhalt als auch Prasentation der
Werbeanzeigen kénnen aufgrund der vom Programm 31 beobachteten und aufgezeichneten Information (z. B.
das erzeugte Nutzerprofil) den Praferenzen des Endnutzers angepasst werden.

[0037] Dementsprechend weist Programm 31 in seiner allgemeinsten Form wie in Fig. 2 veranschaulicht eine
Agate-Datenanordnung 71, ein Nutzerprofilgebungsteil 73, ein Werbeanzeigenmodul 75 und eine Programm-
steuerung 79 auf. Die Agate-Datenanordnung 71 speichert die verschiedene Agate-Information zur Nutzerbe-
trachtung. Das Nutzerprofilgebungsteil 73 zeichnet Information bezlglich jedes Nutzers auf, einschlie3lich ei-
ner ldentifikation des Nutzers, Kategorien von Interesse und der Anzeigepraferenzen des Nutzers jeder Kate-
gorie. Das Werbeanzeigenmodul 75 halt Information der Sponsoren und deren Werbeanzeigen vor mit einem
Zielgruppenprofil, welches fiir jede Werbeanzeige indiziert ist.

[0038] Die Programmsteuerung 79 ist eine Serie von Routinen (Verfahren) auf dem Webserver 27.

[0039] Die Programmsteuerung reagiert auf Befehle (z. B. Einloggen und Mentauswahlen), welche von ei-
nem Endnutzer Gber das Internet Ubertragen werden, und erhalt die nétige Information zum Erzeugen und An-
zeigen geeigneter Bildschirmansichten gegentiber dem Nutzer von der Agate-Datenanordnung 71, dem Nut-
zerprofilgebungsteil 73 und dem Werbeanzeigenmodul 75.

[0040] Insbesondere priift die Programmsteuerung 79 in Reaktion auf Nutzerlogin mit dem Nutzerprofilge-
bungsteil 73 zum Bestimmen, ob der Nutzer sich in der Vergangenheit in das Programm 31 eingeloggt hat oder
ob er ein neuer Nutzer ist. Im ersten Fall erhalt die Programmsteuerung geman Aufzeichnungen im Nutzerpro-
filgebungsteil 73 Praferenzinformation fur diesen Nutzer, und die Verwendung von Agate-Information aus der
Agate-Datenanordnung 71 erzeugt eine Initiialbildschirmansicht, welche gemal den aufgezeichneten Prafe-
renzen des Nutzers formatiert ist. Die Programmsteuerung 79 Ubertragt die erzeugte Bildschirmansiht tber
den Webserver 27 zur Anzeige an den Nutzer.

[0041] Im letzteren Fall (ein Erst- bzw. neuer Nutzer) ordnet die Programmsteuerung 79 beim Nutzerlogin eine
eindeutige Nutzercomputer-ID zu. Dies ermdglicht im Gegenzug dem Nutzerprofilgebungsteil 73, sofort auf
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den Login folgend die Betrachtungsaktivitat des neuen Nutzers zu verfolgen. Die Programmsteuerung 79 er-
halt Initial-Agate-Information von der Agate-Datenanordnung 71 zur Anzeige der Homepage gegeniiber dem
neuen Nutzer. Die Programmsteuerung 79 erhalt ebenso Nutzeridentifikationsinformation von dem Nutzer zum
Zuordnen eines Nutzernamens und Passwortes nach MaRgabe des Nutzers.

[0042] In jedem Fall reagiert die Programmsteuerung 79 wahrend der Sitzung auf Nutzerauswahlen und Be-
trachtungsaktionen (Bildschirm formatierende Befehle/Aufrufe, Mentiauswahlen etc.) durch (i) Verwenden der
Agate-Datenanordnung 71 zum Erhalten und Anzeigen der angeforderten Information und (ii) Verwenden des
Nutzerprofilgebungsteils 73 zum Aufzeichnen der Aktivitat des Nutzers und dadurch Erstellen eines Verhal-
tens/psychographischen Profils des Nutzers.

[0043] Mit Bezug auf das Werbeanzeigenmodul 75 erhalt die Programmsteuerung 79 vom Sponsor Ubermit-
telte Werbeanzeigen von Modul 75 und erzeugt eine Bildschirmansicht, welche gemaR der Nutzerpraferenzen
formatiert ist, wie sie aus dem psychographischen Profil in dem Nutzerprofilgebungsteil 73 bestimmt sind. Das
heil}t, die Programmsteuerung 79 ermdéglicht das Anzeigen von Werbeanzeigen, welche hinsichtlich Inhalt und
Prasentation (z. B. verwendete Farben, Orientierung auf dem Bildschirm, Audio-/Videokomponenten und ahn-
liches) an den Nutzer angepasst sind. Die Programmsteuerung 79 erhalt den Inhalt von dem Werbeanzeigen-
modul 75 und die Prasentationsdetails fir den betreffenden Nutzer von dem Nutzerprofilgebungsteil 73.

[0044] Zusatzlich zeichnet das Werbeanzeigenmodul 75 (und/oder das Nutzerprofilgebungsteil 73) fir jede
Werbeanzeige (a) die Anzahl von Malen und/oder die Anzahl von Nutzern auf, gegenuber denen die Werbe-
anzeigen angezeigt wurden, (b) die Anzahl von Malen/Nutzern auf, welche weitere zu der Werbeanzeige ge-
hoérige Information angefordert haben (Uber einen Klick einer Maus auf einer korrespondierenden Menuaus-
wahl), und, wenn mdglich, (c) die Anzahl von Kaufen auf, welche durch die Darstellung der Werbeanzeige mit-
tels Programm 31 erfolgt sind. Auf diese Weise halt das Werbeanzeigenmodul 75 Leistungsdaten fiir jede Wer-
beanzeige vor und ermdglicht es daher der Programmsteuerung 79, Leistungsberichte flir Sponsoren bereit-
zustellen, welche sich in das Programm 31 einloggen. In den Leistungsberichten werden verschiedene Re-
gressionstechniken und dhnliches in einer Weise verwendet, die konsistent mit dem Stand der Technik ist.

[0045] In der bevorzugten Ausfiihrungsform ist das Programm 31 als ein objektorientiertes Programm imple-
mentiert, welches als nachstes mit Bezug auf die Fig. 3a bis Fig. 5b veranschaulicht wird. Jedes Objekt ist aus
Daten und Subroutinen (Verfahren) zum Agieren auf den Daten gebildet. Die Daten sind bevorzugt in Tabellen
gespeichert, und jede Tabelle umfasst eine Vielzahl von Datensatzen oder Feldern von Information. Die in ei-
nem Datensatz bzw. in Tabellen der Objekte festgehaltene Information ist in den Fig. 3b bis Fig. 5b veran-
schaulicht und wird im Folgenden mit den Details jedes Objektes diskutiert. Es versteht sich jedoch, dass an-
dere Programmteile, Techniken, Datenstrukturen und Programmausbildungen fiir das vorliegende Erfindungs-
system 31 geeignet sind. Daher sind die Details der bevorzugten Ausfiihrungsformen in den Fig. 3a bis Fig. 5b
zum Zweck der Veranschaulichung dargestellt und nicht einschrankend.

[0046] In Fig. 3a stellt ein Satz von Nutzerobjekten 37 das funktionale Aquivalent des Nutzerprofilgebungs-
teils 73 aus Fig. 2 bereit. Ein Satz von Seitenanzeigeobjekten 35 stellt das funktionale Aquivalent der Aga-
te-Datenanordnung 71 von Fig. 2 bereit. Ein Satz von Sponsorobjekten 33 stellt das funktionale Aquivalent des
Werbeanzeigenmoduls 75 von Fig. 2 bereit. Die Hauptroutine 39 des Programms 31 in Fig. 3a funktioniert
ahnlich der Programmsteuerung 79 von Fig. 2, wie in der folgenden Diskussion klar wird.

[0047] In Fig. 3aist es der Zweck des Satzes von Nutzerobjekten 37, Nutzer zu identifizieren und ein Nutzer-
profil fir jeden Nutzer zu unterhalten. Der Satz von Nutzerobjekten 37 weist allgemeine Information tiber Nut-
zer und ihre Computer ebenso wie spezielle Daten Uber jede von den Nutzern abgehaltene Computersitzung
auf. Insbesondere existiert fir jeden Satz ein Nutzerobjekt 37a. Das Nutzerobjekt 37a identifiziert einen ent-
sprechenden Nutzer durch Benutzername (vom Nutzer gewahlt), Passwort (vom Nutzer gewahlt) und optional
E-Mail-Adresse, Postadresse, Telefonnummer, Kreditkartennummer und ahnliches. Das Nutzerobjekt 37a
stellt ebenso Sprachen-, geographische, demographische und Lebensfiihrungsinformation tber den Nutzer
bereit. Um dies zu bewerkstelligen, speichert das Nutzerobjekt 37a einen separaten Datensatz fiir jede der
oben erwahnten Informationen, wobei die Sammlung von Datensatzen die Tabelle oder die Daten von Nutzer-
objekt 37a bildet. Fig. 3b veranschaulicht die Felder oder Datensatze von Information, welche vom Nutzerob-
jekt 37a in der bevorzugten Ausfiihrungsform eingesetzt werden.

[0048] Ebenso existiert fir jeden Nutzer ein Nutzercomputerobjekt 37b und ein Nutzerschnittstellenobjekt

37c. Fur den Computer eines jeden Nutzers stellt das Nutzercomputerobjekt 37b eine Anzeige der Einschran-
kungen und Méglichkeiten des Computersystems des Nutzers bereit. Zum Beispiel listet das Nutzercomputer-
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objekt 37b auf, ob das System des Nutzers Audio- und/oder Videoverarbeitung ermoglicht und welche Web-
browsersoftware vom System des Nutzers verwendet wird. Eine Veranschaulichung der Tabelle/des Datensat-
zes eines Nutzercomputerobjektes 37b in der bevorzugten Ausfihrungsform ist in Fig. 3¢ veranschaulicht.

[0049] Das Nutzerschnittstellenobjekt 37¢ stellt einen eindeutigen (bevorzugt numerischen) Bezeichner des
Nutzers bereit. Das Nutzerschnittstellenobjekt 37¢ stellt ebenso Anzeigen von Kategorien, welche fir den Nut-
zer von Interesse sind, und eine an diesen Nutzer angepasste primare Bildschirmansicht fir jede Kategorie
bereit. Die obige Information wird in Datensatzen festgehalten, welche in Fig. 3d veranschaulicht sind. In der
bevorzugten Ausfihrungsform schlieen die verschiedenen Kategorien von Interesse Aktienhandelsportfolio,
Sport, Nachrichten, Wetter, Theater- und Fernsehprogrammplane, Telefonverzeichnis, Reisedaten, Kleinan-
zeigen und Stellenanzeigen und ahnliches ein. Anzeigepraferenzen schlielfen Orientierung, Farbeschema,
Bildschirmquadrant/-platz und ahnliches ein, angezeigt gemal der Kategorie von Information. Zum Beispiel
kann ein Nutzer dahin tendieren zu bevorzugen, Aktieninformation in tabellarischer Form auf einem blauen
Hintergrund und Wetter auf einer Landkartenansicht dargestellt zu bekommen. Ein anderer Nutzer kann es be-
vorzugen, Aktieninformation in einer laufenden 1-zeiligen Notiz am unteren Rand des Bildschirms und Wetter
in einem tabellarischen Format nach Stadt auf einem griinen Hintergrund dargestellt zu bekommen, und so
weiter.

[0050] Die Historie der Nutzeraktivitat mit dem ausgefihrten Programm 31 wird ebenso von dem Satz von
Nutzerobjekten 37 (Fig. 3a) festgehalten. Speziell fiir jeden Nutzer zeichnen ein Nutzersitzungsobjekt 37d, ein
Nutzeraktionshistorienobjekt 37e und ein Nutzerbetrachtungshistorienobjekt 37f das Folgende wie in den
Fig. 3e-Fig. 3g beschrieben auf.

[0051] Immer wenn ein Nutzer sich in das Programm 31 einloggt, zeichnet das Nutzersitzungsobjekt 37d das
Startdatum und die Startzeit und das Enddatum und die Endzeit der Sitzung auf. Das Nutzersitzungsobjekt 37d
zeichnet ebenso (a) den verweisenden Link, von dem der Nutzer das Programm 31 aufgerufen hat (z. B. ein
so genanntes "Lesezeichen" oder ein "Hyperlink", welcher effektiv die Webseitenadresse von Programm 31
speichert und weiterleitet), (b) die Identifikationsnummer des Nutzers (z. B., wie sie in einem so genannten
"Cookie" gespeichert ist, welcher von dem Computer des Nutzers bei Einloggen gesendet wird), und (c) ein
Anzeichen auf die vom Computer des Nutzers eingesetzte Webbrowsersoftware auf. Eig. 3e veranschaulicht
die Datensatze, welche durch das Nutzersitzungsobjekt 37d zum Anpassen der friheren Daten erzeugt wer-
den.

[0052] Das Nutzeraktionshistorienobjekt 37e speichert jeden Klick einer Maus und die korrespondierende
Cursorposition zum effektiven Aufzeichnen der Bewegungen/Verschiebungen des Nutzers in einer Sitzung.
Insbesondere zeichnet das Nutzeraktionshistorienobjekt 37e, wie in Fig. 3f veranschaulicht ist, (a) Datum und
Zeit der Aktion, (b) Sitzungsbezeichner (welche anzeigen, in welcher Sitzung des Nutzersitzungsobjekts 37d
die betreffende Aktion aufgetreten ist), (c) Reihenfolge- oder Ordnungsnummer der Aktion in der Serie von Ak-
tionen, die in einer gewodhnlichen Sitzung aufgetreten sind, (d) Identifizierung der Bildschirmansicht, die ange-
zeigt wurde, als die Aktion aufgetreten ist (e) Identifizierung eines vom Nutzer (liber einen Klick der Maus, wo-
bei der Cursor auf dem Element positioniert ist) ausgewahlten Elements, und (f) Bildschirmposition eines aus-
gewabhlten Elements (z. B. erstes, zweites oder drittes Menielement, rechte oder linke Seite).

[0053] Das Nutzerbetrachtungshistorienobjekt 37f speichert Information, welche auf die Bildschirmansichten
hinweist, welche dem Nutzer wahrend einer Sitzung angezeigt werden. Insbesondere zeichnet das Nutzerbe-
trachtungshistorienobjekt 37f eine Elementidentifikation (entweder Agate oder Werbeanzeige) und Orientie-
rung dieses Elements fir jedes gegenliber dem Nutzer wahrend einer Sitzung angezeigten (und von diesem
betrachteten) Element auf. Orientierung wird relativ zu einer Seiten/Bildschirmansicht oder einem in dem "re-
lated object ID"-Feld des Nutzerbetrachtungshistorienobjektes 37f identifizierten Objekt notiert. Bevorzugt wird
Orientierung als oben, unten, links, rechts oder im Hintergrund der Bildschirmansicht angezeigt. Das Betrach-
tungshistorienobjekt 37f zeichnet ebenso einen Bezeichner (von jeder Bildschirmansicht), ordinale Abfolge-
nummern (Nummernreihenfolge der Bildschirmansicht innerhalb einer Serie von innerhalb einer Sitzung ange-
zeigten Bildschirmansichten), und einen Hinweis auf die Aktion, aus der diese Bildschirmansicht resultiert (z.
B. eine Referenz auf ein korrespondierendes Nutzeraktionshistorienobjekt 37e). Als letztes zeichnet das Nut-
zerbetrachtungshistorienobjekt 37f Datum und Zeit der Fensterdéffnung und FensterschlieBung fir jede Bild-
schirmansicht auf. Die obigen Daten werden in einem Objekttabellendatensatz gespeichert, welcher in Eig. 3g
veranschaulicht ist.

[0054] Gemal Fig. 3a definiert der Satz von Seitenanzeigeobjekten 35a-35c¢ die Bildschirmansicht, welche
an Endnutzer Gbertragen und gegenuber diesen angezeigt wird. Ein Seitenobjekt 35a verweist auf ein Nutzer-

9/67



DE 697 33606 T2 2006.05.11

schnittstellenobjekt 37¢, welches spezifiziert, welches Seitenanzeigeobjekt 35¢ und welche Agate-Information
(Inhalt und Prasentation) fiir den aktuellen Nutzer geeignet ist. Seitendatenobjekte 35b halten die Agate- oder
andere gegenuber Endnutzern anzuzeigende Daten fest. Darin enthalten sind Werbeanzeigen (die selbst Ob-
jekte sind), welche in die Agate-Daten integriert sein kdnnen. Bevorzugt werden Werbeanzeigen gemal der
Definition durch ein entsprechendes Seitenanzeigeobjekt 35¢ am Rand (z. B. darliber, darunter, links oder
rechts) der Agate-Daten positioniert. Dementsprechend unterstiitzten Seitendatenobjekte 35b Seitenanzeige-
objekte 35c¢, welche die méglichen Bildschirminhalt- und Prasentationsformate abgrenzen, in welchen Aga-
te-Daten-Werbeanzeigen anzuzeigen sind.

[0055] In der bevorzugten Ausflihrungsform stellt das Seitenanzeigeobjekt 35¢ Abgrenzungen bereit fir eine
Homepage, Finanzseiten (Bildschirmansichten), Sportseiten (Bildschirmansichten), Wetter (Ansichten), eine
Medienprogrammseite, Verzeichnisseite, Reiseoptionsseite, Kleinanzeigenseiten und Immobilienseiten (Bild-
schirmansichten), wie in Anhang | spezifiziert. Jede davon wird im Folgenden gemaR den Fig. 4a-Fig. 4b und
Anhang | diskutiert.

[0056] Gemal Fig. 4a definiert das Seitenanzeigeobjekt 35¢ ein Format einer Homepage 43 fiir das Pro-
gramm 31. Das bevorzugte Homepageformat weist sechs Kategorien von Agate-Information auf — Aktiendaten,
Sport, Wetter, Reiseplane, Verzeichnisinformation und Kleinanzeigen/Stellenanzeigen/Immobilienanzeigenbe-
nachrichtigungen. Die Aktiendatenkategorie stellt Portfolioinformation wie Eréffnungspreis pro Anteil, Verande-
rung im Preis seit der letzten Notierung, 52-Wochen-Hochs und -Tiefs etc. bereit. Falls ein Nutzer die Aktien-
datenkategorie (z. B. als eine Menuauswahl) zur weiteren Betrachtung auswahlt, wird ein Seitenanzeigeobjekt
35c in Form einer Finanzseite (Bildschirmansicht) in einem der in Anhang | veranschaulichten alternativen For-
mate erzeugt.

[0057] Kurz gesagt, werden von der bevorzugten Ausflihrungsform finf Arten von Finanzseitenobjekten 35¢
verwendet. Sie sind als "Aktienseite", "Unternehmensseite”, "Fachartikelseite", "Expertenfiihrerseite” und
"Zeig-mir-etwas-Seite" bezeichnet (siehe Anhang I). Die "Aktienseite" weist (a) Daten von nutzerausgewahlten
Aktien in einem Tabellenformat, einen Portfoliowertgraphen und Benachrichtigungsfenster (zur Prasenz von
sich schnell verandernden Unternehmen und Titeln von Fachartikeln), (b) eine Beobachtungsliste, (c) Indizes
wie Dow Jones Industrial Average und NASDAQ und (d) einen an den Nutzer angepassten Ticker (nutzerge-
wahlte Aktie) auf. Die Fachartikel sind auf Bildschirmansichten zum Anzeigen gemafl dem "Fachartikelsei-
te"-Format formatiert. Das "Unternehmensseite"-Format weist das Handelssymbol/den Handelscode, die Ak-
tieninformation und allgemeine Daten Uber ein spezielles Unternehmen auf. Das "Expertenfiihrerseite”- und
das "Zeig-mir-etwas-Seite"-Format ermdglichen es dem Nutzer, interaktiv seine eigenen Bildschirmansichten
von Aktieninformation zu erzeugen. Insbesondere Uberwacht die Expertenfiihrerseite den Nutzer bezlglich
seiner Investmentinteressen. Unter Verwendung des Expertenfiihrerseiten- und des Zeig-mir-etwas-Seitenfor-
mats zeigt das Seitenanzeigeobjekt 35¢c dann Namen von Unternehmen an, welche mit den vom Nutzer be-
reitgestellten Kriterien Gbereinstimmen.

[0058] In jedem der obigen Formate umfasst die bevorzugte Ausfihrungsform die Einfligung von Werbean-
zeigen oder Sponsorshiphinweisen als Top- oder Schlussbanner. Die Homepage 43 (Fig. 4a) stellt Ergebnisse
aktueller Spiele und Nachrichten in der "Sport"-Kategorie bereit. Falls ein Nutzer die Sportkategorie auf der Ho-
mepage auswahlt, erzeugt ein Seitenanzeigeobjekt 35¢ verschiedene Bildschirme mit Sportinformation und
Nachrichten. Fur Sportseiten/-bildschirmansichten existieren sieben Seiten/-Bildschirmformate des Seitenan-
zeigeobjektes 35c¢, welche in Anhang | veranschaulicht sind. Kurz gesagt, weist eine "Allgemeine Sportseite"
(a) Spielergebnisse und Spielstande nach Liga fiir professionellen und College-Sport und (b) Spielerstande
(professionell und fiir College-Sport) fiir Baseball, Football, Hockey und Basketball auf. Statistiken werden
wahrend eines Spiels aktualisiert und angezeigt, so dass die Allgemeine Sportseite Echtzeitstatistiken fr lau-
fende Spiele bereitstellt. Ebenso wird ein Nachrichtenfenster fir jede Sportart bereitgestellt mit einem Link zu
einer "Nachrichtenseite" (Objekt) fur weitere Nachrichten. Das "Nachrichtenseite"-Format weist Information
hinsichtlich wichtiger Vereinbarungen, Spielerverpflichtungen, und Verletzungen auf. Die bevorzugte Ausfih-
rungsform weist ebenso ein Scrollfenster aktueller Nachrichten auf.

[0059] Ein "Teamseite"-Format stellt ein Mitgliederverzeichnis eines gegebenen Teams bereit. Daher weist
das Programm 31 mehrere Teamseitenanzeigeobjekte 35¢ auf. Das Mitgliederverzeichnis listet Spieler nach
Name, Trikotnummer, Position und einigen Statistiken auf. Ein "Team-gegen-Team-Seite"-Format listet ahnli-
che Information wie das "Teamseite"-Format auf, aber in Spalten fir zwei Teams.

[0060] Ebenso sind Hinweise auf favorisierte Teams und Spielergebnisse fiir eine gesamte Saison in einem
"Team-gegen-Team-Seite"-Anzeigeobjekt 35¢ bereitgestellt.
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[0061] Spielerinformation ist in drei Formaten bereitgestellt — einem "Spielerseite"-Format, einem "Spieler-ge-
gen-Team-Seite"-Format und einem "Spieler-gegen-Spieler-Seite"-Format. Der Vergleich zwischen den Statis-
tiken eines Spielers und den Statistiken seines Teams ist in einem "Spieler-gegen-Team-Seite"-Anzeigeobjekt
35c¢ bereitgestellt. Vergleichsstatistiken flir zwei Spieler verschiedener Mannschaften ist in dem "Spieler-ge-
gen-Spieler-Seite"-Format bereitgestellt.

[0062] Ferner erlauben einige der obigen Sportformate das Anzeigen von Werbeanzeigen oben und/oder un-
ten auf der Bildschirmansicht in der bevorzugten Ausfihrungsform.

[0063] Gemal Fig. 4a stellt die Homepage 43 ebenso eine Wetterkategorie bereit. Unter der Homepage 43
ist in dieser Kategorie eine Langzeitvoraussage (z. B. Gber 5 Tage) fiir die lokale Region des Nutzers und Stad-
te, welche von Interesse fir den Nutzer sind, veranschaulicht. Ebenso stellt diese Kategorie Sturmwarnungen
und ahnliches fur lokale Regionen und Stadte von Interesse bereit. Bei Nutzerauswahl der Wetterkategorie er-
moglicht ein Wetterseitenanzeigeobjekt 35¢ das Anzeigen von Wetterinformation in einem von zwei Formaten
— einer nationalen Wetterseite und einer regionalen Wetterseite (Anhang I). Kurz gesagt, zeigt das "Nationale
Wetterseite"-Format Temperatur- und Niederschlaghinweise zusammen mit Textbeschreibungen Uber einer
betreffenden Karte an. Audiovorhersageansagen sind ebenso bereitgestellt. Die Integration einer Sponsor-
ship-Werbeanzeige ist oben oder unten in der Bildschirmansicht bereitgestellt (in Anhang | als "Banner" be-
zeichnet). Die "Regionale Wetterseite" zeigt (a) eine regionale Karte (z. B. einen Staat) mit Temperatur- und
Niederschlagshinweisen, (b) eine graphische Vorhersage (z. B. h6chste und niedrigste Temperaturen und Son-
ne/Bewdlkungs-, Regen- oder Schneevorhersagen fiir die nachsten paar Tage) und (c) eine detaillierte Vorher-
sage mit tabellarischen und Textbeschreibungen an. Ebenso stellt die regionale Wetterseite in der bevorzugten
Ausfuhrungsform Wetterwarnungen und Werbeanzeigen am unteren Rand der Bildschirmansicht bereit.

[0064] Gemall der Homepage 43 in Fig. 4a ist ebenso eine Reisekategorie bereitgestellt. Daten/Information,
welche in dieser Kategorie angezeigt werden, weisen Reise- und andere Ticketkaufe eines Nutzers bis zu ei-
nem herannahenden Datum und Spezielles auf, welches in Bereichen, welche fir den Nutzer von Interesse
sind, angezeigt wird. Bei Nutzerauswahl der Reisezeitplankategorie der Homepage 43 ermdglicht ein Reise-
seitenanzeigeobjekt 35¢ das Anzeigen einer Reiseoptionsseite (Bildschirmansicht).

[0065] Das Format einer "Reiseoptionsseite" der bevorzugten Ausfihrungsform ist in Anhang | detailliert ver-
anschaulicht. Es existiert bevorzugt eine Reiseoptionsseite fir jede Stadt. Kurz gesagt, existieren fiir jedes Rei-
seoptionsseitenanzeigeobjekt 35¢ drei Datenteile. Ein erster Teil ist eine Tabelle von Transportoptionen, ein-
schliellich Abreise-, Ankunft- und Reservationsinformation fir Fluggesellschaften, Busse, Schiffe und Ziige.
Der zweite Teil ist Hotelinformation fir ein gegebenes Ziel (betreffende Stadt). Diese Information existiert be-
vorzugt in Tabellenform. Der dritte Datenteil des Reiseoptionsseitenanzeigeobjekts 35¢ ist Information hin-
sichtlich Mietwagenoptionen. Ferner ermdglicht das Reiseoptionsseitenformat fiir eine Werbeanzeige das An-
zeigen am oberen Rand der Bildschirmansicht und am Ende einer Reiseoptionsseite.

[0066] Gemall Homepage 43 in Fig. 4a stellt die Verzeichniskategorie Telefonnummern bereit, welche typi-
scherweise von dem Nutzer angerufen werden. Das unterstitzende Verzeichnisseitenformat fur diese Katego-
rie ist eine Tabelle von Namen und korrespondierenden Postadressen (z. B. Stral3e, Stadt, Staat, Postleitzahl),
Telefon- und Faxnummern, E-Mail-Adresse und URL (Universal Resource Locator). Bevorzugt fur jene Namen
mit einer E-Mail-Adresse fungiert der angezeigte Name als eine Bildschirmmenuauswabhl, welcher Hyperlink-
techniken verwendet.

[0067] Die "Benachrichtigung"-Kategorie der Homepage 43 weist Information auf, welche sich auf Stellenan-
zeigen, Kleinanzeigen und Immobilienanzeigen bezieht. Bei Nutzerauswahl dieser Kategorie wird eine Suche
mit vom Nutzer bereitgestellten Parametern initiiert. Ein geeignetes Seitenanzeigeobjekt 35¢c erméglicht das
Anzeigen der Ergebnisse der Suche unter Verwendung eines "Stellenanzeigenseite"-, eines "Kleinanzeigen-
seite"- und/oder eines "Immobilienanzeigenseite"-Formats, welche in Anhang | veranschaulicht sind. Kurz ge-
sagt, weist eine Stellenanzeigenseite/-bildschirmansicht geographische, demographische und Lebensfiih-
rungsinformation auf. Bevorzugt kbnnen von Sponsoren bereitgestellte Werbeanzeigen am oberen Rand der
Bildschirmansicht oder am unteren Rand (z. B. nach) der Stellenanzeigenbildschirmansicht eingefligt werden.

[0068] Das Format einer "Kleinanzeigenseite" weist Anpassungen von von Sponsoren bereitgestellten Wer-
beanzeigen auf (z. B. am Anfang einer Bildschirmansicht und/oder am Ende einer Bildschirmansicht der Klein-
anzeigenseite). Das "Kleinanzeigenseite"-Format weist ebenso Anzeichen des angeforderten Elements, Her-
stellung/Modell/Jahr, Preis und eine Beschreibung des betreffenden Objekts auf.
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[0069] Jede Immobilienseite folgt einem von drei Formaten — einer "Seite fir stadtweite Listen", einer "Seite
fur ausgewahlte Listen" und einer "Seite fur individuelle Listen", welche in Anhang | detailliert veranschaulicht
werden. Kurz gesagt, stellt das "Seite fiir stadtweite Listen"-Format eine Tabelle von Immobilienobjekten bereit,
welches Adresse, Preis, Quadratmeterzahl etc. anzeigt. Ebenso bereitgestellt ist eine Mdglichkeit zum Einfi-
gen von Werbeanzeigen am Anfang und Ende der Bildschirmansicht. Das "Seite flr ausgewahlte Listen"-For-
mat stellt eine Tabelle von nutzergewahlten Immobilienobjekten/Listen mit mehr Details als das "Seite fur stadt-
weite Listen"-Format bereit. Zum Beispiel sind Anzahl der Rdume, Heizungstyp, Parkmdglichkeiten, Gar-
ten/Terrasse und ahnliches in der Tabelle angezeigt. Die Moglichkeit, Werbeanzeigen zu Beginn und am Ende
der Bildschirmansicht zu platzieren, wird vom "Seite flir ausgewahlte Listen"-Format ebenfalls bereitgestellt.
Das "Seite fir individuelle Listen"-Format umfasst die Details der "Seite fur ausgewahlte Listen" mit zusatzli-
chen Textbeschreibungen, Foto, Stadtinformation und Kontaktinformation. Werbeanzeigen zu Beginn und am
Ende der Seiten-/Bildschirmansicht werden vom "Seite fur individuelle Listen"-Format unterstutzt.

[0070] In der bevorzugten Ausflihrungsform existiert ebenso ein Medienprogrammobjekt und eine entspre-
chende Bildschirmansicht, auf welche tiber die Homepage 43 von Gig. 4a zugegriffen werden kann. Das For-
mat der Medienprogrammeseite weist drei Tabellen von Information auf — eine Tabelle fir Fernsehprogrammlis-
ten, wie in Anhang 2 veranschaulicht. Die Fernsehprogrammtabellenliste fur jedes Programm (zeigt): den Ka-
nal, welcher das Programm sendet, Start und Endzeiten und andere verwandte Information (z. B. Bewertung,
Wiederholung etc.). Fir jeden Film listet die Filmtabelle neben anderer Information das Kino, in dem der Film
aufgefuihrt wird, Auffihrungszeiten, Filmlange, Bewertung und Hinweis auf die Art des Films auf. Die Tabelle
fur Live-Darbietungen weist Symphonie- und Theaterdarbietungsprogramme (Auffiihrungszeiten) und Or-
te/Theater auf.

[0071] In der bevorzugten Ausflihrungsform zeigt das Programm 31 nutzererzeugte Benachrichtigungen und
systemerzeugte Benachrichtigungen (oder Warnungen) an den Endnutzer zusatzlich zu den obigen "Sei-
ten"/Bildschirmansichten von Kategorieinformation an. Eig. 4b veranschaulicht das bevorzugte Bildschirmfor-
mat des Benachrichtigung/Notiz-Objektes 45. Fiir den Fall, dass ein Nutzer tiber das Programm 31 eine Be-
nachrichtigung an einen anderen Nutzer sendet, weist die angezeigte Benachrichtigung neben anderen Hin-
weisen solche auf den Absender und den intendierten Empfanger zusammen mit einem Bezeichner, einem Be-
treff und dem Text auf. Anhange oder zusatzliche Information werden durch eine Seitenreferenz (Seiten-ID)
und/oder eine Linkanzeige ermoglicht. Falls der Empfanger (durch den Klick einer Maus) die Seitenreferenz
oder die Linkanzeige auswabhlt, erzeugt das Programm 31 eine Bildschirmansicht (z. B. Seitenanzeigeobjekt
35c), welches die zusatzliche Information anzeigt. Weitere Benachrichtigungen werden tber E-Mail oder in-
tern/lokal an das Programm 31 lbertragen.

[0072] Im Falle von Notizen und Warnungen initiiert und Ubertragt das Programm 31 diese. Ein intendierter
Empfanger, ein Notiz/Warnungsbezeichner, eine Nachricht, eine Seiten-ID und/oder ein Link fir zusatzliche In-
formation sind darin enthalten, dhnlich wie oben fiir Nutzer-zu-Nutzer-Benachrichtigungen beschrieben, neben
anderen Hinweisen wie in Fig. 4b veranschaulicht. Das Programm 31 Ubertragt sowohl Notizen als auch War-
nungen intern wahrend der Ausflihrung/des Betriebs des Programms 31 und tUber E-Mail.

[0073] In beiden Fallen (nutzererzeugte Benachrichtigung oder Systemnotiz/Systemwarnung) kénnen Wer-
beanzeigen integriert werden. Um dies zu bewerkstelligen, zeigt das "Benachrichtigung-/Notiz-Seite"-Format
eine Werbeanzeigenpaket-ID an (unten veranschaulicht).

[0074] Zusatzlich zu den in den Fig. 4a und Fig. 4b veranschaulichten und oben veranschaulichten Merkma-
len der Homepage 43 stellt die bevorzugte Ausfliihrungsform Nutzeranpassung auf die folgende Art und Weise
bereit. Wenn ein Nutzer sich von den Computern entfernt, Uber die er sich normalerweise einloggt (z. B. zu
Hause und/oder im Biro), ermdglicht das Programm 31 dem Nutzer, die Initialbildschirmansicht (z. B. Home-
page 43) anzupassen. Dies wird unter Verwendung der Stadtseitenobjekte bewerkstelligt, welche in Anhang Il
veranschaulicht sind. Insbesondere stellt eine Initialstadtseitebildschirmansicht Nutzerzugriff auf Reiseoptio-
nen, Medien-/Kulturereignisprogramme, Unternehmensinformation, Wetter- und Verzeichnisinformation, je-
weils hinsichtlich einer bestimmten Stadt (z. B. Zielstadte auf einer Geschaftsreise), bereit. Auf diese Weise
kénnen aus der Stadtseitenbildschirmansicht eine Reiseoptionsseite und ein korrespondierendes Objekt (aus
Anhang |) fur die Stadt, in der sich der Nutzer gegenwartig befindet, und/oder seine Heimatstadt erzeugt wer-
den. Ebenso ist die Stadtseite ein Objekt (wie das Medienprogrammseitenobjekt in Anhang 1), welches eine
Tabelle aufweist, welche neben anderer Kurzinformation Medien- und kulturelle Ereignisse, deren Orte/Kanale
und Start- und Endzeiten aufweist.

[0075] Von der Stadtseite aus ist ein Nutzer, ebenso wie von der Homepage 43 aus, in der Lage, unter Ver-
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wendung von Finanzseitenobjekten (Anhang ) Information Gber spezielle regionale Unternehmen zu erhalten.
Bevorzugt wird ein Unternehmensseitenobjekt verwendet. Daher wird Unternehmensinformation in einer Ta-
belle prasentiert, welche den Namen des Unternehmens und den Hinweis auf Branche, Einnahmen und Kon-
taktinformation (StraBenadresse, Telefon-/Faxnummern und E-Mail-Adresse) auflistet.

[0076] Information Uber das regionale Wetter, wie sie von der Stadtseite abgerufen wird, wird bevorzugt in
einem graphischen Flinf-Tage-Voraussage-Format prasentiert, ahnlich jenem, welches fiir das Objekt fur die
Regionale Wetterseite in Anhang | beschrieben ist. Als letztes stellt die Stadtseite ein Verzeichnis von Num-
mern in der betreffenden Stadt bereit, auf welche der Nutzer zuvor zugegriffen hat und die fur den Nutzer in-
folgedessen wahrscheinlich bedeutsam/nitzlich sind, wahrend er sich in dieser Stadt aufhalt. Jeder Eintrag in
das Verzeichnis weist einen Namen, eine Adresse, eine Telefon/Faxnummer und eine E-Mail-Adresse auf.
Ebenso sind in der bevorzugten Ausfiihrungsform Hinweise auf Adressenwechsel in dem Verzeichnis bereit-
gestellt.

[0077] Zusatzlich ermbglicht das Programm 31 die Nutzeranpassung von Inhalt und Format von Bildschirm-
ansichten firr jede Kategorie von Information. Das heilt, fir jede der Homepage- 43 und Stadtseitenkategorien
(Finanzinformation, Sport, Wetter, Reise, Telefonverzeichnis, Stellenanzeigen und Kleinanzeigen) ist der Nut-
zer in der Lage, strukturierte Daten, vorformatierte Datenpakete und/oder Mehrwertanalysen vom Programm
31 abzurufen. Daher stellt das Programm 31, falls ein Nutzer bestimmte Daten und einen Hinweis auf die ge-
wiinschte Form von Analyse (von einem numerischen Hinweis bis zu einem einfachen Ja/Nein-Hinweis rei-
chend) bereitstellt, vorbereitete analytische Ansichten fiir die nutzergewahlten Daten in der betreffenden Kate-
gorie bereit. Alternativ stellt das Programm 31 vorbereitete Profile zum Unterstitzen von Nutzern beim Aus-
wahlen von Daten bereit. In Reaktion auf einen Nutzer, welcher eine einfache analytische Stellungnahme/An-
frage bereitstellt, antwortet das Programm 31 mit Daten, welche dieser Anfrage entsprechen. Zum Beispiel
schlagt das Programm 31, wenn der Nutzer College-Aktien wiinscht, einige vor. Ebenso wird durch dieses
Merkmal eine direkte Nutzerauswahl von Kategorieelementen und Anzeigeformat ermdéglicht.

[0078] Gemal jeder der Homepage- 43 und Stadtseitenkategorien, sind die obigen Nutzeranpassungen wei-
ter in Anhang Ill beschrieben.

[0079] SchlieBlich ermdglicht das Programm Nutzeranpassung der Homepage 43. Auf diese Weise wird bei
einem Einloggen eines Nutzers (bei den auf das erste Mal folgenden Malen) in das Programm 31 eine Kate-
gorie zurzeit zum Definieren einer Voreinstellung adressiert. Bei spateren Aufrufen des Programms 31 erschei-
nen die Daten in der Reihenfolge der vom Nutzer am haufigsten ausgewahlten Kategorien, sofern der Nutzer
nicht anders spezifiziert. Ebenso werden Kategorien, die ein Nutzer zum weiteren Ansehen auswahlt und die
sich nicht auf seiner Homepage befinden, mit drei Optionen hinzugefligt: Anpassen, Entfernen von der ersten
Seite oder Verschieben auf eine nutzerspezifizierte xyz-Position. Ebenso arbeitet das Programm 31 nur ent-
sprechend den Voreinstellungen der aktuellen Dateninformation, solange vom es vom Nutzer nicht anders an-
gewiesen wird.

[0080] Gemal Fig. 3a speichert ein Satz von Sponsorenobjekten 33 von Sponsoren bereitgestellte Informa-
tion, einschlieBlich Werbeanzeigen, von denen gewtinscht ist, dass sie angezeigt werden, und Details hinsicht-
lich der Werbeanzeigen. Die Fig. 5a-Fig. 5d veranschaulichen den Satz von Sponsorobjekten 33, unten de-
tailliert veranschaulicht und in der bevorzugten Ausfiihrungsform bezeichnet als Sponsorobjekt 33a, als Wer-
beanzeigenpaketobjekte 33b, als Werbeanzeigenserienobjekte 33¢ und Werbeanzeigenobjekte 33d.

[0081] Furjeden Sponsor (oder Werber) speichert ein korrespondierendes Sponsorobjekt 33a (Fig. 5a) in ei-
ner Tabelle (oder Sponsorverzeichnis) den Unternehmensnamen, eine numerische, dem Sponsor eindeutig
zuzuordnende Identifikation, Nutzerkontaktinformation und Administratorkontaktinformation fir das Programm
31. Ebenso zeichnet das Sponsorobjekt 33a eine Anzeige des demographischen Profils des Sponsorunterneh-
mens selbst auf, um dem Sponsorunternehmen Nutzer geeignet bekannt zu machen. Ferner indiziert das
Sponsorobjekt 33a standardisierte Berichtkonfigurationen (Anzeigepraferenzen etc.) fir diesen Sponsor.

[0082] Jeder Sponsor hat einen oder mehrere Werbeanzeigenpakete, welche durch entsprechende Werbe-
anzeigenpaketobjekte 33b des Sponsors aufrechterhalten werden. In jedem Werbeanzeigenpaketobjekt 33b
(Eig. 5b) ist die Sponsor-ID, Start- und Enddaten und -zeiten und der Preis der Werbeanzeigenpakete ange-
zeigt. Der Preis kann von der Haufigkeit abhangen, mit der die Werbeanzeige von Nutzern betrachtet wird (z.
B., einem "Hit"), von der Haufigkeit, mit der ein Nutzer auswahlt, mehr Information lber die Anzeige zu sehen
(z. B. ein "Durchklicken"), und/oder der Haufigkeit, mit der eine tatsachliche Bestellung erzeugt wird. Die Preis-
ermittlung durch die Anzahl von Hits und Anzahl von Durchklicken durch exakte Haufigkeiten oder maximale
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Haufigkeiten wird in dem Werbeanzeigenpaketobjekt 33b angezeigt. Daher dienen die Werbeanzeigenpaket-
objekte 33b als Rechnungseinheiten fiir den Administrator des Programms 31. Ebenso zeichnet das Werbe-
anzeigenpaketobjekt 33b die Anzahl von Hits und Durchklicken auf, die wahrend des Nutzerbetriebs von Pro-
gramm 31 verfolgt/beobachtet worden sind.

[0083] Speziell zu gewlinschten Werbeanzeigen hat jeder Sponsor eines oder mehrere Werbeanzeigenseri-
enobjekte 33c¢ (Fig. 5¢). Ein Werbeanzeigenserienobjekt 33¢ (Fig. 5¢) stellt einen Hinweis bereit, ob eine ge-
gebene Werbeanzeige einzeln oder in Serie angezeigt werden soll, die Kategorie der Information und die vom
Sponsor im vorhinein angeforderte demographische Gruppe, der die Werbeanzeige prasentiert werden soll. In
einer bevorzugten Ausfihrungsform spezifiziert der Sponsor im Werbeanzeigenserienobjekt 33¢ die bendtig-
ten und/oder bevorzugten psychographischen und/oder demographischen Kriterien und die relative Wichtig-
keit (z. B. Gewicht) hinsichtlich eines jeden Kriteriums. Ferner spezifiziert der Sponsor im Werbeanzeigenob-
jekt 33c ein minimales Gesamtgewicht von Kriterien, welche von einem Nutzer erfiillt werden sollen, damit die-
ser qualifiziert ist, die Werbeanzeigeserie zu betrachten. Ebenso weist das Werbeanzeigenserienobjekt 33¢c
eine Referenz auf ein Werbeanzeigenpaketobjekt 33b auf (liber eine Werbeanzeigenpaketidentifikation), die
Stunde des Tages, zu der die Werbeanzeige/die Werbeanzeigenserie zu starten und zu enden hat, die Tage
der Woche, zu denen die Werbeanzeige/die Werbeanzeigenserie anzuzeigen ist, und die Anfangs- und End-
daten und -zeiten der Werbeanzeige/der Werbeanzeigenserie. Ebenso zeigt das Werbeanzeigenserienobjekt
33c fiir serienmafig angezeigte Werbeanzeigen die maximale Anzahl von Malen in einer Serie an, welche die
Werbeanzeige pro Nutzer und pro Nutzer pro Tag anzuzeigen ist.

[0084] Jede Werbeanzeige bildet ein korrespondierendes Werbeanzeigenobjekt 33d aus, wie es in Fig. 5d
veranschaulicht ist. Fir eine gegebene Werbeanzeige, zeigt das Werbeanzeigenobjekt 33d an, zu welcher Se-
rie die Werbeanzeige gehdrt. Um dies zu gewahrleisten, weist das Werbeanzeigenobjekt 33d eine Serien-1D
auf, welche auf ein Werbeanzeigenserienobjekt 33¢ und eine Seriensequenz (z. B. die Reihenfolge der Wer-
beanzeigen in einer Serie) verweist. Das Werbeanzeigenobjekt 33d weist ebenso die Start- und Endzeit zum
Anzeigen der Werbeanzeige an jedem Tag auf. Das Werbeanzeigenobjekt 33d stellt ebenso Verweise auf Gra-
phik-, Sound- und Mulitmediateile einer Werbeanzeige bereit. Ein Nur-Text-Format einer Werbeanzeige wird
fur Nutzer verwendet, welche Benachrichtigungen Uber ihren eigenen E-Mail-Service oder auf einem
Nur-Text-Browser (z. B. Linkssysteme fur VAX/VMS-Betriebssysteme) anstelle tiber das Benachrichtigungs-
merkmal des Programms 31 empfangen.

[0085] Ein anderer Teil der Sponsorobjekte 33a—-33d ist eine Computersubroutine 41 (Fig. 3a), welche Leis-
tungsberichte bereitstellt. Dies ermdglicht es den Sponsoren der Werbeanzeigen, Berichte tber die erfolgrei-
che Verwendung der Werbeanzeigen zu erhalten. Diese Arten von in der bevorzugten Ausfihrungsform von
Programm 31 bereitgestellten Berichten sind in Anhang IV veranschaulicht. In diesem Anhang bedeutet "HTs"
Hits und "CTs" Durchklicke.

[0086] Kurz gesagt, stellt ein Uberblickbericht eine Riickschau durch ein Werbeanzeigenpaket bereit. Die An-
zahl von Hits und die erreichte Anzahl von erreichten Durchklicken mit anschlielendem Kaufvorgang werden
Uber die Kosten des Pakets und die durch das Werbeanzeigenpaket spezifizierten Daten Bemittelt angezeigt.

[0087] Ein Detaillierter Paketbericht stellt Information Uber individuelle Werbeanzeigenpakete einschlieRlich
des Veranschaulichens der Werbeanzeigen, welche mit intakten Video- und Audioteilen in dem Paket enthal-
ten sind, bereit. Ebenso im Detaillierten Paketbericht enthalten sind das angeforderte demographische Profil-
geben und die demographische Analyse von Erfolg gemaf einer Kontrollgruppe. Ebenso werden in dem De-
taillierten Paketbericht die Anzahl von Hits und erreichten Durchklicken mit anschlieendem Kaufvorgang aus-
gewiesen.

[0088] In dem demographischen Reaktionsratenbericht werden alle oder ausgewahlte Pakete eines Spon-
sors verglichen. Insbesondere wird der Werbeanzeigenerfolg in der vom Sponsor ins Auge gefassten demo-
graphischen Gruppe verglichen. Ferner berechnet die Berichtsubroutine 41 von Programm 31 eine Regression
auf den demographischen Zielgruppen fir die Werbeanzeigen, und die Ergebnisse der Regressionsberech-
nung werden zum Vorschlagen anderer demographischer Eigenschaften verwendet, die wichtige Faktoren in
der Anzahl der Durchklicke und/oder Anzahl von Kaufen sind. Der Werber kann ebenso einen kompletten Re-
gressionsbericht fiir alle oder bestimmte Werbeanzeigenpakete erstellen lassen.

[0089] Ein psychographischer Profilgebungsbericht ahnelt dem demographischen Reaktionsbericht, auller

dass ein psychographisches Profil anstelle eines demographischen Profils verwendet wird. Die Berichtsubrou-
tine 41 fihrt Regressionsberechnungen aus, und Ergebnisse der Berechnungen ermdglichen es dem Pro-
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gramm 31, andere psychographische Eigenschaften vorzuschlagen, die wichtige Faktoren in den Durchklicken
und/oder Kaufen der Werbeanzeigen fur einen gegebenen Sponsor sind.

[0090] Anderer Berichtformate umfassen eine U.S.- oder Weltkartierung zum Veranschaulichen der Nutzer-
dichte von Programm 31 gegenuber der Durchklick- oder der Kaufvorgangsdichte eines Sponsors. Traditionel-
le Regressionsberichte sind ebenso moglich. Angepasste Berichte, welche es dem Sponsor ermdglichen, Wer-
beanzeigenpakete zur Analyse auszuwahlen oder Variablen zu bericksichtigen, sind ebenso mittels der Be-
richtsubroutine 41 moglich.

[0091] Die Verwendung und der Betrieb der bevorzugten Ausfiihrungsform der vorliegenden Erfindung erfolgt
wie im Folgenden beschrieben. Das Folgende erfiillt den Zweck der Veranschaulichung und ist nicht einschran-
kend.

[0092] Lokal auf dem PC eines Nutzers ist ein Cookie (Technologie von Digital Equipment Corp.) zum Identi-
fizieren des Nutzers und seiner Praferenzen gespeichert. Der Nutzer loggt sich in das Internet 29 ein und gibt
die URL oder Website-Adresse von Programm 31 ein, welches die Hauptroutine 39 initialisiert. Die URL-An-
frange wird vom Webserver 27 empfangen, welcher im Gegenzug (a) eine Login-Werbeanzeigenbildschirman-
sicht (z. B. von den Seitenobjekten 35a, b, ¢ und dem Werbeanzeigenpaketobjekt 33b) und (b) eine Anfrage
fur einen Cookie Ubertragt, der anzeigt, ob es sich um einen Erstbenutzer handelt. Falls kein Cookie prasent
ist, Ubertragt die Hauptroutine 39 Gber den Server 27 die Standardeinfiihrungsbildschirmansichtseite (Home-

page 43, Fig. 4a).

[0093] Die Homepage 43 (Fig. 4a) ist bevorzugt ein HTML-Dokument (HyperText-Dokument), welches durch
den Satz von Seitenobjekten 35a, b erzeugt wird. Die Homepage 43 beschreibt neuen Nutzern die auf der
Website des Programms 31 verfligbaren Daten und erlaubt es existierenden Nutzern, sich einzuloggen. Die
Homepage 43 ist aus einigen graphischen und Textdokumenten in den Formaten HTML und Java gebildet.
Zum Beispiel blinkt hinter dem "Aktiendaten"-Menlauswahlpunkt ein Aktienhandelsticker, und hinter der "Wet-
ter"-Option wirbelt eine Wolkenanzeige Uber San Francisco, und dann wird Sonnenschein Gber Washington,
D. C., veranschaulicht. Ein Clip eines neu veroffentlichten Films wird hinter der "Medienprogramm"-Option ab-
gespielt, und hinter der "Sport"-Option laufen Sportergebnisse. Am unteren Rand der Bildschirmansicht befin-
den sich Login-Felder und Eingabefelder.

[0094] Fur einen neuen Nutzer fordert die Homepage 43 effektiv einen Nutzernamen und ein Passwort an. In
Reaktion auf die vom Nutzer bereitgestellten Daten, erzeugt die Hauptroutine 39 sofort einen Cookie, falls
moglich. Im neu erzeugten Cookie eingeschlossen ist ein eindeutiger Nutzeridentifikationscode (bevorzugt nu-
merisch), die Zeit und das Datum des Logins und eine Computeridentifikationsnummer zur Unterscheidung
zwischen privaten und geschéftlichen Logins. Die Hauptroutine 39/der Server 27 Ubertragt den erzeugten
Cookie zur Speicherung und zukiinftigen Verwendung zum PC des Nutzers.

[0095] Wahlt der neue Nutzer eine angezeigte Option (durch Verschieben des Cursor auf die gewilinschte Op-
tion und Driicken/Klicken des Mausschalters), wird eine Anfrage erzeugt und an die Mainroutine 39/den Server
27 gesendet. In Reaktion darauf erhalt das Programm 31 eine Bildschirmansicht, welche mit der Auswahl kor-
respondiert, wie sie durch die Seitenobjekte 35a, b, ¢ erzeugt wurde. die Hauptroutine 39 Ubertragt die Bild-
schirmansicht zur Betrachtung an den Nutzer.

[0096] Das Programm 31 erzeugt ebenso ein neues Nutzerobjekt 37a, ein Nutzercomputerobjekt 37b, ein
Nutzerschnittstellenobjekt 37¢, ein Nutzersitzungsobjekt 37d, ein Nutzeraktionshistorienobjekt 37e und ein
Nutzerbetrachtungshistorienobjekt 37f fir den neuen Nutzer. Das Nutzerobjekt 37a zeichnet den vom Nutzer
bereitgestellten Namen und das Passwort auf, welche zum Erzeugen des Cookie verwendet wurden. Das Nut-
zersitzungsobjekt 37d zeichnet den Zeitpunkt des Login auf. Das Nutzeraktionshistorienobjekt 37e zeichnet
die Auswahlaktivitat des Nutzers auf. Das Nutzerbetrachtungshistorienobjekt 37f registriert ebenso die An-
fangs- und Endzeit fur die Initiialloginwerbeanzeigenbildschirmansicht und notiert, welche Elemente zu dieser
Zeit angezeigt wurden. Ebenso zeichnet das Werbeanzeigenpaketobjekt 33b, welches fir die Initialloginwer-
beanzeigenbildschirmansicht verantwortlich ist, einen "Hit" des neuen Nutzers auf.

[0097] Angenommen, der neue Nutzer habe zum Beispiel die "Aktiendaten"-Option der Homepage ausge-
wahlt (z. B. "darauf geklickt"). Das Programm 31 antwortet durch Anzeigen einer Bildschirmansicht, welche die
Handelspreise verschiedener globaler Bérsen aufweist. Die Hauptroutine 39 erméglicht es ebenso einem Ban-
ner, am Anfang der Ansicht zu erscheinen, mit dem Text "Présentiert von Dean Witter". Der Nutzer ist in der
Lage, dieses Banner anzuklicken/auszuwahlen zum effektiven Anfordern von weiterer Dean-Witter-Information
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von Programm 31. Um dies zu bewerkstelligen, weist die Bildschirmansicht einen Hyperlink auf, welcher die
URL fir Dean-Witter-Information im Internet umfasst, und das Programm 31 wirde den neuen Nutzer als den
Anfrager und die aktuelle Bildschirmansicht als die Seite, von der er die Anfrage gestartet hat, listen.

[0098] In dem Beispiel zeigt die Handelspreisbildschirmansicht ebenso zwei Optionen an: "Schnelle Notation"
und "Erstelle ein Portfolio". Angenommen, der Nutzer wahle die erstere und gebe ein Aktiensymbol ein. Die
Bildschirmansicht flihrt den Nutzer ebenso zu einem Verzeichnis von Symbolen zur Verwendung wie bendétigt.
Nahe des unteren Teils der Bildschirmansicht ist ein Bereich fir den Nutzer angezeigt, in welchem er ein neues
Aktiensymbol einzugeben hat, und eine Option "Schaltflache" zum Bewirken, dass das korrespondierende Un-
ternehmen dem Portfolio des Nutzers hinzugefiigt wird. Ebenso sind andere Auswahloptionen angezeigt, wie
in den Finanzseitenformaten in Anhang | veranschaulicht ist. Ferner zeigt die Hauptroutine 39 Werbeanzeigen
in der Bildschirmansicht entlang des oberen, unteren und/oder den Seitenrandern des Bildschirms an, wie es
von den Seitenobjekten 35a, b, c und den Werbeanzeigenpaketobjekten 33b unterstiitzt ist.

[0099] In Reaktion auf die Auswahl des Nutzers und das eingegebene Aktiensymbol wird eine lange URL er-
zeugt und von dem Server 27 empfangen. Wahrend aktuell keine Seite an der angeforderten Adresse (der
URL) existiert, erzeugt das Programm 31 eine in Reaktion. Insbesondere sucht die Hauptroutine 39 die Finanz-
seitenobjekte 35a, b, ¢ (Anhang I) ab und fordert standardmaRig die "schnelle Notierung" an. Die Seitenobjekte
35a, b, c ordnen die Daten an, formatieren sie in eine Tabelle und geben sie an den Webserver 27 zurlick.
Quellen der Daten umfassen Onlinesicherheitsinformation von S & P Comstock und Information, welche von
Seitendatenobjekten 35b gespeichert ist.

[0100] Gleichzeitig aktualisiert die Hauptroutine 39 das Nutzeraktionshistorienobjekt 37e zum Reflektieren
der Auswahl der Option "Schnelle Notation" durch den Nutzer. Das Nutzerbetrachtungshistorienobjekt 37f no-
tiert, dass der Nutzer eine Option ausgewahlt hat, welche Aktiendaten zum Beispiel in blau mit sich bewegen-
den graphischen Elementen prasentiert.

[0101] Ebenso wahlt die Hauptroutine 39 Werbeanzeigen aus und fiigt diese in die neu angeordnete Sei-
ten-/Bildschirmansicht auf dem Server 27 ein. Die Hauptroutine 39 bewerkstelligt dies durch (a) Bestimmen fir
jedes Werbeanzeigenpaketobjekt 33b, ob die Werbeanzeigen darin fir den Nutzer geeignet sind, und (ii) Ord-
nen aller geeigneten Werbeanzeigen. Zum Bestimmen der Eignung fiir jede von einem Sponsor platzierte Wer-
beanzeige, gewichtet der Sponsor demographische und psychographische Kriterien nach Wichtigkeit und
identifiziert, welche Festsetzungen notwendig sind. Der Sponsor gibt dann ein minimales Gesamtgewicht vor,
welches erforderlich ist, damit ein Nutzer die Werbeanzeigenserie sieht. Die gewichteten Kriterien und Indika-
tionen bendtigter Festsetzungen und des minimalen Gesamtgewichts werden in den Werbeanzeigenserienob-
jekten 33c ( Fig. 5¢) aufgezeichnet.

[0102] Zum Ordnen der als geeignet bestimmten Werbeanzeigen berechnet die Hauptroutine 39

#Hits mit anschlie- #Durchklicke mit anschlie-
( fendem Kaufvorgang Bendem Kaufvorgang )
Rang = - Kosten (1-
#erreichte Hits #erreichte Durchklicke

wobei #erreichte Hits und #erreichte Durchklicke bzw. #Hits mit anschlieendem Kaufvorgang und #Durchkli-
cke mit anschlieliendem Kaufvorgang (z. B. die Anzahlen von Hits und Anzahlen von Durchklicken) in den
Werbeanzeigenpaketobjekten 33b gespeichert werden.

tist die verbleibende Zeit und gleich dem Enddatum/der Endzeit minus dem aktuellen Datum/der aktuellen Zeit
(von den Werbeanzeigenpaketobjekten 33b); und

D ist ein prozentualer Nachlass der Kosten des Werbeanzeigenpakets, falls das Werbeanzeigenpaket noch
nicht voll-standig ist, z. B. falls die Anzahl von Hits und Durchklicken mit anschlieRendem Kauf noch nicht er-
reicht ist.

[0103] In der bevorzugten Ausfiihrungsform automatisiert das Programm 31 die Gewichtung von Kriterien
und passt in Echtzeit das intendierte Zielgruppenprofil von Werbeanzeigen an. Auf diese Weise verfolgt das
Programm 31 demographische und/oder psychographische Kriterien von Nutzern, welche Werbeanzeigen be-
trachten ("hit") und/oder auswahlen ("durchklicken"). Dann fiihrt das Programm 31 eine traditionelle Regressi-
onsanalyse auf den verfolgten Kriterien durch, welche (i) im Testen einer Null- und einer alternativen Hypothe-
se zum Bestimmen der Signifikanz der Kriterien/Variablen (T-Test oder x-Test), und (ii) in Wurzelkorrelation
und Wurzelkorrelationstest (R?) zum Bestimmen des Gewichts eines jeden Kriteriums resultiert. Siehe D. Free-
man, R. Pisani und R. Purves, "Statistics", Herausgeber W. W. Norten & Co., New York 1978, Seiten 439-444;
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und Murray Speigel, "Theory and Problems of Statistics", McGraw Hill, New York 1961, Seiten 270-273. Das
Programm 31 verwendet den T-Bereich (des T-Tests) zum Gewichten demographischer und/oder psychogra-
phischer Kriterien und zum effektiven Anpassen des minimalen Gesamtgewichts, welches in dem Werbean-
zeigenserienobjekt 33c¢ (Fig. 5¢) aufgezeichnet ist. Das Programm 31 fiihrt kontinuierlich die obigen Mal3nah-
men durch, um so den Erfolg der Gber den Server 27 angezeigten Werbeanzeigen zu maximieren/optimieren.

[0104] Zurick zum Beispiel, Ubertragt der Server 27 die erzeugte Bildschirmansicht (z. B. "Seite fur schnelle
Notation" des nutzerspezifizierten Unternehmens mit nutzergeeigneten Werbeanzeigen) zum Anzeigen ge-
genuber dem Nutzer. Als Nachstes registriert das Programm 31 die Aktivitat des Nutzers mittels des mit diesem
Nutzer korrespondierenden Nutzerschnittstellenobjekts 37¢, des Nutzersitzungsobjekts 37d und des Nutzer-
betrachtungshistorienobjekts 37f. Ebenso zeichnet das Nutzerbetrachtungshistorienobjekt 37f Beginn- und
Endzeiten fir die erste Bildschirmansicht ("Seite fiir schnelle Notation" des nutzerspezifizierten Unterneh-
mens) auf und notiert Hinweise, welche Elemente in dieser Ansicht gegeniiber dem Nutzer angezeigt werden.
SchlieBlich wird fur die dem Nutzer angezeigten Werbeanzeigen ein zusatzlicher "Hit" in dem Werbeanzeige-
paketobjekt 33b aufgezeichnet.

[0105] Wenn der Nutzer zum Hinzufiigen der angezeigten Aktien zu seinem Portfolio auffordert, sucht die
Hauptroutine 39 wie zuvor die Finanzseitenobjekte 35a, b, ¢ ab und gibt (Ubertragt zur Anzeige) eine Aktien-
seite (Anhang 1) einschlielich eines Hinweises auf die Aktien/das Unternehmen zurtick, das der Nutzer ange-
fordert hat. Das Nutzerschnittstellenobjekt 37¢ des Nutzers zeichnet die neue Portfolioinformation auf. Wo der
Nutzer den Kaufpreis fir das Programm 31 eingibt/bereitstellt, weisen die angezeigten Aktienseiten eine Liste
der Gewinne und Verluste des Nutzers auf.

[0106] Der Nutzer wahlt als Nachstes die Wetter-Kategorie aus. In Reaktion darauf registriert der Satz ent-
sprechender Nutzerobjekte 37 die Nutzeraktivitaten (z. B. worauf er "geklickt hat") und zeichnen wie zuvor be-
schrieben Hinweise auf die Bildschirmansicht auf, die er betrachtet hat. Die Hauptroutine 39 fragt den Nutzer
nach seiner Postleitzahl oder dem Namen der Stadt, fur die er Wetterinformation erhalten méchte. In Reaktion
auf die vom Nutzer spezifizierte Stadt zeichnet das Nutzerobjekt 37a fiir den Nutzer einen Hinweis auf diese
Stadt als die Stadt auf, welche fur den Nutzer von Interesse ist. Ferner erzeugt das Hauptprogramm 39 ein
Wetterseitenobjekt (Anhang |) tiber die Seitenobjekte 35a, b, c zum Anzeigen eines Wetterberichts fir die be-
treffende Stadt. Dies wird in einer ahnlichen Weise wie der oben fur den Aktienmarkt beschriebenen bewerk-
stelligt, aber die Datenquelle ist einer oder mehrere Onlineservices wie zum Beispiel Weather Service Corp.,
AcuWeather und WSI. Wie oben beschrieben zeichnen das Nutzerschnittstellenobjekt 37¢, das Nutzersit-
zungsobjekt 37d, das Nutzerbetrachtungshistorienobjekt 37f und das Wetterseitenobjekt 35 (a) Beginn- und
Endzeiten der Wetterbildschirmansicht, (b) Hinweise darauf, welche Elemente in dieser Ansicht angezeigt wur-
den, und (c) Hinweise darauf, welcher Wetterelemente der Nutzer zum Betrachten seiner Wetterseite wiinscht,
einschlieBlich nationaler Radarkarten und 5-Tages-Vorhersagen, auf.

[0107] Angenommen, der Nutzer loggt sich jetzt aus. Das Programm 31 notiert die Gesamtnutzerzeit und flgt
sie dem Nutzungslog des Nutzers hinzu. Wenn der Nutzer sich nachfolgend einloggt, lokalisiert der Webserver
27 seinen Cookie, und die Hauptroutine 39 durchsucht das Nutzerobjekt 37a, das Nutzercomputerobjekt 37b
und das Nutzerschnittstellenobjekt 37¢ des Nutzers zum Identifizieren, wer er ist und welches seine Praferen-
zen sind. Im Gegenzug durchsucht die Hauptroutine 39 die Finanz- und Wetterseitenobjekte des Nutzers und
gibt Daten (Bildschirmansichten) von dieser letzten Sitzung zurtick. Unter Verwendung dieser Daten erzeugt
das Programm 31 automatisch eine auf den Nutzer zugeschnittene Homepage 43, listet z. B. sein Portfolio und
das Wetter in seiner zuletzt spezifizierten Stadt auf.

[0108] Ebenso zeigt die Homepage 43 eine Option "klicken Sie hier fir das Wetter in anderen Bereichen" an.
Wenn der Nutzer dies tut und eine Postleitzahl eingibt, zeichnet das Programm 31 diese Information in dem
Nutzeraktionshistorienobjekt 37e und dem Nutzerobjekt 37a (Postleitzahlfeld) auf. Das Programm 31 erzeugt
unter Verwendung der Seitenobjekte 35a, b, ¢ wie oben beschrieben ebenso eine Wetterseiten-/-bildschirm-
ansicht fir den ausgewiesenen Postleitzahlbereich.

[0109] Als Nachstes sei angenommen, der Nutzer wahle auf der Homepage 43 aus und verwende (i) das Ver-
zeichnis zum Nachschlagen eines Geschaftspartners in Detroit und (ii) die Reiseoption zum Nachschlagen von
Flugplanen. Bildschirmansichten von Telefonverzeichnisseiten und Reiseoptionen/tabellen werden wie oben
beschrieben unter Verwendung der Seitenobjekte 35 und Werbeanzeigenpaketobjekte 33b erzeugt und ange-
zeigt. Das heildt, die Seitenobjekte 35a, b, ¢ (i) ordnen die Daten von einer entsprechenden Agate-Quelle, de-
ren URL in der Initial-Anfrage/Option-Auswabhl tibergeben wurde, (ii) formatieren die Daten in Tabellen und (iii)
geben sie an den Server 27 zurlick. Inzwischen bestimmten die Werbeanzeigenobjekte 33b, c, d geeignete, in
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die Bildschirmansicht/-seite zu integrierende Werbeanzeigen und geben diese zurlick. Darliber hinaus zeich-
net das Nutzerobjekt 37a des Nutzers Detroit als eine andere Stadt von Interesse auf, und das Verzeichnissei-
tenobjekt 35 des Nutzers zeichnet die Telefonnummer seines Partners auf. Schliel3lich zeichnet das Nutzer-
schnittstellenobjekt 37¢c des Nutzers seine Reiseplane (wie von der Aktivitat des Nutzers mit der angezeigten
Reiseseite/-bildschirmansicht abgeleitet) auf. Das Nutzerschnittstellenobjekt 37¢ setzt ebenso einen Hinweis
in dem Programm 31 zum Senden einer geeigneten Wettervorhersage an den Nutzer am vor seiner Abreise.

[0110] Bevorzugt sind die Quellen von Reise- und Verzeichnisdaten folgende: Services, welche die betreffen-
den Daten zur Verwendung durch die Verwaltung von Programm 31 verarbeiten, Satellitenquellen oder
FM-Ubertragungsquellen. Eine oder mehrere solcher Quellen werden wie oben beschrieben fiir die Aktienseite
und die Wetterseite/-bildschirmansichten eingesetzt. Ahnlich verwendet das Programm 31 fiir Sportdaten zum
Beispiel Sports Team Analysis and Tracking Systems Inc. Fir Kleinanzeigen, Stellenanzeigen und Immobili-
enanzeigendaten wird eine Sammlung von Onlineservices eingesetzt. Alternativ werden solche Daten durch
einen Administrator des Programms 31 in entsprechende Objekte eingetragen. Andere Datenquellen oder eine
Kombination der oben genannten Quellen sind verwendbar.

[0111] Nach einiger Zeit, z. B. einigen Sitzungen mit dem Programm 31, verfugt das Nutzerschnittstellenob-
jekt 37c des Nutzers Uber Hinweise auf seine Kategorien von Interesse, einschliel3lich spezifischer Elemente
von Interesse in jeder Kategorie von Information und seine Anzeige-/Formatpraferenzen (Farben, Ausgestal-
tung, Layout etc.). Basierend auf diesen aufgezeichneten Details, schneidert das Programm 31 konstant und
automatisch Bildschirmansichten (Inhalt und Prasentation) und Werbeanzeigenauswahl (Thema und Prasen-
tation) flr den Nutzer zurecht. Auf diese Weise prasentiert das Programm 31 bei jedem Mal, das der Nutzer
sich einloggt, Elemente, die (wenigstens potenziell) interessanter und attraktiver fir ihn sind. Wenn ein Nutzer
eine Werbeanzeige auswahlt (z. B. "anklickt"), zeichnet das korrespondierende Werbeanzeigenpaketobjekt
33b einen "Durchklick" auf. Dies beeinflusst die Reihenfolge- und Kriteriengewichtungsberechnungen (oben
beschrieben) und filtert ferner die dem Nutzer anzuzeigenden/zu prasentierenden Arten von Elementen. Daher
stellt die vorliegende Erfindung Mittel und Verfahren zum kontinuierlichen Filtern des Zielprofils fir Werbean-
zeigen bereit.

[0112] Das Benachrichtigungen/Notizen-und-Warnungen-Merkmal 45 (Eig. 4b) von Programm 31 ermoglicht
es Nutzern, Warnungen fur alle Datenkategorien anzufordern. Sei zum Beispiel angenommen, der Nutzer habe
angewiesen, dass ihm bei Anderungen im Aktienpreis eines bestimmten Unternehmens eine Warnung gesen-
det wird. Im Gegenzug zeichnet das Nutzerschnittstellenobjekt 37¢ die nutzerspezifizierte Grenze (z. B. Ande-
rung in Preis pro Anteil) und seine E-Mail-Adresse, unter der er erreicht werden kann, auf. Wenn die Aktienda-
tenquelle eine Benachrichtigung herausgibt, die die Grenze betrifft, sendet das Warn/Notizobjekt 45 (Fig. 4b)
des Nutzers eine geeignete Warnung. Sein Warn-/Notizobjekt 45 zeichnet ebenso ein "Sendedatum" der War-
nung auf. Beim Einloggen in seine Internet-Mailbox sieht der Nutzer eine eintreffende Meldung (die vom Pro-
gramm 31 erzeugte und gesendete Warnung). Beim Einloggen in das Programm 31 wird der Nutzer mit der
Ublichen (auf ihn zugeschnittenen) Homepage konfrontiert, aber mit einem Hinweis auf eine ausstehende War-
nung. Falls der Nutzer die "Warn"-Option auswahlt, setzt das Programm 31 einen "Link" (z. B. HyperText-Tech-
nologie) zum Anzeigen dieses Teils seines Aktienportfolios, welches von der Warnung betroffen ist, ein. Das
Warn-/Notizobjekt 45 zeichnet im Gegenzug das Lesedatum und den Lesezeitpunkt des Nutzers auf.

[0113] Ahnlich werden Nutzer-zu-Nutzer-Benachrichtigungen und/oder Notizen (z. B. spezielle Ereignisse
oder neue Uber das Programm 31 verfligbare Information) flir einen Nutzer bereitgestellt. Nutzerbetrachtungs-
historienobjekte 37f und andere Nutzerobjekte 37 kdnnen von Programmadministratoren durchsucht werden,
um Nutzer zu finden, um Notizen an diese zu richten, abhangig von der Kategorie von Information und Prasen-
tationsdetails. Zum Beispiel kdnnte, falls ein neues Satellitenbild eines Hurrikans vor der Stdostkuste existiert,
ein Programmadministrator die Nutzerbetrachtungshistorienobjekte durchsuchen, um alle Nutzer zu finden,
welche in der Vergangenheit Wetterkarten der Stidostkuste betrachtet haben. Den resultierenden angezeigten
Nutzern kann dann eine Notiz gesendet werden (liber ihr entsprechendes Benachrichtungs-/Warnobjekt 45),
welche zum Beispiel aussagt "Beachten Sie Hurrikan X vor der Kiste von Florida (Diese Nachricht wurde Ihnen
von White Rain Hairspray tberbracht)".

[0114] Fur den Fall, dass sich ein Sponsornutzer einloggt, kann er wie oben beschrieben durch die Agate-In-
formation (Kategorien auf der Homepage) und Werbeanzeigen fir einen Endnutzer browsen, aber noch wich-
tiger ist er in der Lage, Werbeanzeigen zu platzieren und Leistungsberichte zu erhalten. Dies wird wie folgt be-
werkstelligt. Wenn ein Unternehmen (Sponsor) mit der Programmverwaltung ein Konto erdffnet, erhalt der Pro-
grammadministrator Sponsorinformation und erstellt ein entsprechendes Sponsorobjekt 33a. Werbeanzeigen-
information und gewlinschte Werbeanzeigen des Sponsors werden in entsprechenden Objekten aufgezeich-
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net. Insbesondere wird die Paketinformation (Anzahl von Durchklicken mit anschlieBendem Kaufvorgang,
Preis- und Zeitdetails) im Werbeanzeigenpaketobjekt 33b aufgezeichnet. Demographische Ziele werden in
das Werbeanzeigenserienobjekt 33¢ eingetragen, und der Werbeanzeigeninhalt und die Werbeanzeigeninfor-
mation werden in den Werbeanzeigenobjekten 33d aufgezeichnet.

[0115] Wie oben beschrieben wurde, haben Sponsoren die Méglichkeit, Werbeanzeigen gemafl demographi-
schen Profilen zu platzieren. Um dies zu tun, vervollstandigen Werber/Sponsoren eine Vorlage (bevorzugt in
dem Werbeanzeigenserienobjekt 33c¢), welches es ihnen ermdglicht, bestimmte Kriterien als notwendig aufzu-
listen und andere Kriterien nach Wichtigkeit zu gewichten. Um sicherzustellen, dass Werbeanzeigen den ge-
eigneten Zielnutzern angezeigt werden, wahlt der Sponsor dann ein minimales Gesamtgewicht aus, welches
das demographische/psychographische Profil eines Nutzers erreichen muss, bevor die Werbeanzeige diesem
Nutzer angezeigt wird.

[0116] Um sicherzustellen, dass Sponsoren aus den Werbeanzeigen, die sie platzieren, das optimale Ergeb-
nis erzielen, kombiniert das Programm 31 Regressionsanalyse mit der obigen Gewichtungstechnik, um auto-
matische Optimierung wie oben beschrieben in Echtzeit zu erzielen. Unter diesem automatisch planenden
System wird ein Werbeanzeigenpaket allgemeinen Nutzern angezeigt. Nach einer gro3e Anzahl (z. B. 10.000)
Hits, fiihrt das Programm 31 eine Regression auf einem betreffenden Werbeanzeigenpaketobjekt 33b aus, um
zu sehen, welche Eigenschaften wichtig sind und fir wen (Typ des Nutzerprofils) die Werbeanzeigen am at-
traktivsten sind. Das Programm 31 trédgt dann automatisch, basierend auf dieser Regression, Gewichtungsin-
formation ein zum Erzeugen eines zielgerichteten Systems und prasentiert die Werbeanzeige (Werbeanzei-
genpaketobjekt 33b) erneut vor der neuen Zielgruppe. Das Programm 31 fihrt dann zum Beispiel alle 10.000
Hits eine Regression aus, einschlieBlich einer Gruppe von 500 allgemeinen Leuten zur Kontrolle, und passt
die Gewichtung an. Dies wird fortgefiihrt, bis das Werbeanzeigenpaket ausgelaufen ist (z. B., bis die Anzahl
von Hits und Durchklicken erreicht sind).

[0117] Darauf folgend identifiziert der Webserver 27 (unter Verwendung von Cookies, falls verfligbar) den
Sponsornutzer, wenn dieser sich einloggt, mit einer Nutzer-ID, welche in dem Sponsorobjekt 33a (Fig. 5a) ge-
speichert ist. Bevorzugt werden separate Cookies zum ldentifizieren des personlichen Logins des Nutzers und
getrennt von dem des Nutzers als eines Agenten eines Sponsorunternehmen verwendet. Ebenso beginnt das
Programm 31 auf das Eintragen des Nutzers im System hin mit dem Aufzeichnen von Seiteninformation fir
den Sponsor und mit dem Bilden eines demographischen und psychographischen Profils und einer Nutzungs-
historie.

[0118] Das Programm 31 zeigt unter Verwendung von Seitenobjekten 35 eine Initialbildschirmansicht an und
fragt den Nutzer nach einem Benutzernamen und Passwort. Der Sponsornutzer gibt den Nutzernamen und
das Passwort des Unternehmens ein. In Reaktion darauf prift die Hauptroutine 39 den Satz von Sponsorob-
jekten 33 und legt dies als ersten "Besuch" fest, da der Sponsor eine neue Werbeanzeige platziert hat. Im Ge-
genzug Uberspringt die Hauptroutine das Anzeigen des Hauptmendus (flir den Sponsornutzer), welches Optio-
nen zum Platzieren einer neuen Werbeanzeige, zum Prifen existierender Werbeanzeigen oder zum Gehen
auf die Homepage aufweist. Stattdessen verwendet die Hauptroutine 39 Seitenobjekte 35 und zeigt die exis-
tierende Werbeanzeigesektion an, welche eine "Bericht"-Option anbietet. Auf das Auswahlen der "Bericht"-Op-
tion durch den Sponsornutzer hin listet die Hauptroutine 39 in einer Bildschirmansicht die Standardberichte aus
dem korrespondierenden Sponsorobjekt 33a und eine Option zum Erzeugen eines Kundenberichts auf.

[0119] In Reaktion auf die Anfrage 33 des Sponsors nach einem (z. B. einer Auswahl eines) speziellen Be-
richts, ruft die Hauptroutine 39 die Berichtsubroutine 41 auf, welche das Sponsorobjekt 33a, das Werbeanzei-
genpaketobjekt 33b, die Werbeanzeigenserienobjekte 33¢c und die Werbeanzeigenobjekte 33d des Sponsors
nach Details absucht. Zum Beispiel werden demographische Elemente, Anzahl von Durchklicken mit anschlie-
Rendem Kaufvorgang, erreichte Anzahl bis heute, Anzahl von Hits und verbleibende Zeit bei einer Werbean-
zeige aufgerufen. Das Programm 31 pruft dann die Benutzerlogs und ruft unter Verwendung des Nutzerobjekts
37a das Profil von Nutzern auf, welche die Werbeanzeige des Sponsors ausgewahlt haben. Das Programm 31
erzeugt unter Verwendung dieser Daten einen Bericht und verwendet statistische Standardregressionstechni-
ken zum Erkennen einer Korrelation zwischen Erfolg und verschiedener demographischer und/oder Benutze-
rinformation und berichtet diese ebenso. Zum Beispiel umfasst ein Bericht einige definierte Elemente, ein-
schliellich Gesamterfolg des Werbeanzeige, die Aufschlisselung nach gewinschten demographischen Ele-
menten, Vergleich des Zielmarktes mittels Kontrollgruppen, Anzahl erwiinschter Durchklicke gegeniiber der
Anzahl der bis heute erreichten ebenso wie die fir eine Werbeanzeige verbleibende Zeitspanne. Schliellich
vervollstandigt das Programm 31 eine Regressionsanalyse unter Verwendung von Daten, welche in Werbean-
zeigenpaketobjekten 33b und Nutzerobjekten 37 gespeichert sind, und schlagt andere demographische Grup-
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pen vor, welche ein Sponsor fir eine nachfolgende Werbeanzeige moglicherweise in Betracht ziehen mdchte.

[0120] Bei der Anzeige gegeniiber dem Sponsornutzer kénnen Berichte ebenso darin integrierte Werbean-
zeigen aufweisen, ahnlich Seiten-/Bildschirmansichten, welche Nutzern wie oben beschrieben angezeigt wer-
den. Angenommen, in dem Beispiel habe ein anderes Unternehmen zuvor eine Werbeanzeige, welche auf
Werber in der Telekommunikationsindustrie ausgerichtet ist, platziert. Wenn der Sponsornutzer des Beispiels
sich einloggt, durchsucht der Server 27 das entsprechende Sponsorobjekt 33a nach dem SIC-Code und der
Branchenbeschreibung. Falls eine Ubereinstimmung erkannt wird, platziert das Programm 31 die Werbeanzei-
ge des anderen Unternehmens auf der Berichtbildschirmansicht, welche dem Sponsornutzer angezeigt wird.
Falls der Sponsornutzer auf die Werbeanzeige klickt, zeichnet das Programm 31 den Hit fir die Werbeanzeige
des anderen Unternehmens auf, genau so, wie es bei jedem anderen Endnutzer ware. Auf diese Weise verfolgt
das Programm 31 die Werbernutzung wie Nutzerinformation und entwickelt demographische Profile fir Wer-
ber. Diese Daten werden in den Nutzerobjekten 33a (Fig. 5a) des Sponsors gespeichert. Wenn der Sponsor-
nutzer des Beispiels sich entscheidet, ein zweites Paket zu erzeugen, klickt er auf eine Option "Fordere ein
Werbeanzeigenpaket an" und vervollstandigt ein Formular, welches die Details des Paketes beschreibt (An-
zahl von gewtinschten Hits/Durchklicken, Profilgebung etc.). Diesmal jedoch entscheidet sich der Sponsornut-
zer, keinen Zielmarkt fir diese Werbeanzeige zu identifizieren. Beeindruckt von der Regressionsinformation
des Systems, entscheidet sich der Sponsornutzer stattdessen, "automatische Zielgruppenausrichtung" auszu-
wahlen und ermdglicht dem Programm 31, die effizienteste Verwendung der neuen Werbeanzeige zu erbrin-
gen. Graphiken der neuen Werbeanzeige werden auf das Formular "montiert” und an den Server 27 gesendet.

[0121] In Reaktion darauf erzeugt das Programm 31 ein neues Werbeanzeigenpaketobjekt 33b und verbindet
es mit dem existierenden Sponsorobjekt 33a des Unternehmens. Aus den in das Formular eingegebenen Da-
ten vervollstandigt die Hauptroutine 39 das korrespondierende Werbeanzeigenobjekt 33b, das Werbeanzei-
genserienobjekt 33¢c und das Werbeanzeigenobjekt 33d. Im Gegenzug zeigt das Programm 31 einen Preis fur
das Schalten der Werbeanzeige an, und der Sponsornutzer klickt auf die "Akzeptieren"-Schaltflache. Dieses
Werbeanzeigenpaket wird verfigbar, sobald der Sponsornutzer auf die "Bestatigt"-Schaltflache geklickt hat.

[0122] Das nachfolgende Einloggen in das Programm 31 vervollstandigt eine Abfrage ahnlich der obigen, wo-
bei diesmal auf beide Werbeanzeigen des Sponsors gepriift wird. Die Berichtsubroutine 41 erzeugt einen Be-
richt, welche den Erfolg der Werbeanzeigen in zwei Spalten einer Tabelle auflistet. Um dies zu bewerkstelligen,
verwendet die Subroutine 41 das Sponsorobjekt 33a, die Werbeanzeigenpaket-, Werbeanzeigenserien- und
Werbeanzeigenobjekte 33b, 33¢c und 33d.

[0123] Sei zum Beispiel angenommen, dass der Sponsornutzer sich entscheidet, den Erfolg dieser neuen
Werbeanzeige zu verfolgen, und daflr einen angepassten Bericht erzeugt. Zum Erstellen des Berichts klickt
der Sponsornutzer auf die Option "Erstelle angepassten Bericht". Hier sendet die Subroutine 41 eine Bericht-
vorlage an den Sponsornutzer. Der Sponsornutzer wahlt die neue Werbeanzeigenserie aus, welche zum Bei-
spiel eine zweite Telefonleitung anpreist, und fordert eine Vielzahl von Berichtelementen. Der Sponsornutzer
bezeichnet den Bericht dann als "Susan 1". Die vervollstandigte Berichtinformation wird in dem Werbeanzei-
genberichtmerkmalobjekt (Anhang IV) gespeichert. Der Name dieses Berichts wird nun auf der Berichtoptions-
liste des Sponsors erscheinen, wenn ein Sponsornutzer sich nachfolgend einloggt.

[0124] Das Programm 31 schliisselt zum Demonstrieren des steigenden Erfolgs der Werbeanzeige zu gege-
bener Zeit "sich automatisch ausrichtende" Werbeanzeigen auf. Das System bereitet zu diesem Aufschlisse-
lungszeitpunkt jeden angeforderten Bericht vor, so dass ein Sponsor sehen kann, dass die Werbeanzeige im-
mer erfolgreicher wird, je langer sie geschaltet ist.

[0125] In der bevorzugten Ausfiihrungsform ermdglicht das Programm 31 Sponsoren, Gruppen von Nutzern
zum Vergleichen von Erfolgsraten verschiedener Nutzergruppen, Werbeanzeigen, Werbeanzeigenaspekte
etc. nach demographischen Gesichtspunkten zu sortieren. Das oben beschriebenen, von der Subroutine 41
und dem Programm 31 eingesetzte Verfahren stellen, falls geeignet, graphische Berichte bereit und formatie-
ren Berichtdaten in einer Weise, welche einfach druckbar ist oder einfach in eine Prasentationssoftware impor-
tiert werden kann. Zum Beispiel stellt das Programm 31 in der bevorzugten Ausflihrungsform alle Berichte in
einer Adobe-Acrobat-Datei zum Download zur Verfigung. Andere Formate sind ebenso geeignet.

[0126] Um schnell und direkt Vorteile aus dem detaillierten Berichten von Programm 31 zu erreichen, ermdg-
licht das Programm 31 dem Sponsor, neue Werbeanzeigenvertrage online einzugeben. Falls ein Sponsor er-
kennt, dass zum Beispiel 25-35 Jahre alte Frauen dazu tendieren, oft einzukaufen und auf seine ruhigen, wald-
grun gefarbten Werbeanzeigen am meisten zu reagieren, ermdglicht es das Programm 31 Sponsoren, diese
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Art von Werbeanzeige wahrend eines Berichtzyklus vor dem betreffenden Zielmarktsegment zu platzieren. Da-
her ermdglicht das Programm 31 das Aktualisieren der Sponsor- und Werbeanzeigenobjekte 33 wahrend eines
Berichtzyklus zum Anpassen der bestehenden Verhaltnisse.

[0127] Falls die Berichte von Programm 31 gemaf dem Berichten zeigen, dass Kunden auf ruhige Werbean-
zeigen ofter als auf sich bewegende, auf strahlende Farben 6fter als auf dunklere, auf Graphiken anstelle von
Text, grofRen Text anstelle von kleinem, detaillierten Text oder quadratische Werbeanzeigen anstelle von brei-
ten reagieren, wird dies an die Sponsoren/Werber weitergeleitet.

[0128] Zum Gewahrleisten der obigen Analyse, klassifiziert das Programm 31 Aspekte jeder Werbeanzeige
(siehe Werbeanzeigeobjekte 33d, Fig. 5d). In einer bevorzugten Ausfuhrungsform wird eine solche Klassifizie-
rung automatisch durch eine Subroutine der Hauptroutine 39 bereitgestellt. Im Gegenzug ermdglicht dies die
direkte Analyse von Nutzerverhalten und psychographisches Profilgeben.

Aquivalent

[0129] Wahrend die Erfindung insbesondere unter Bezugnahme auf eine bevorzugte Ausfihrungsform dar-
gestellt und beschrieben worden ist, versteht es sich fiir Fachleute, dass verschiedene Anderungen in Form
und Details vorgenommen werden kénnen, ohne den Geist und Schutzbereich der Erfindung, wie er von den
anhangigen Anspriichen definiert ist, zu verlassen.

[0130] Zum Beispiel wird der Begriff "Seite" synonym mit Bildschirmansicht verwendet.

[0131] In dem oben diskutierten Beispiel wird eine Beschreibung der Erzeugung von Wetter-, Aktien-, Reise-
und Verzeichnisseiten gegeben. Seite/Bildschirmansicht und unterstitzende Objekte in anderen Kategorien
von Information werden ahnlich erzeugt.

[0132] Die Verwendung des Begriffs "Programmverwaltung" einzeln oder im Plural soll sich auf Menschen be-
ziehen, welche die Website von Programm 31 oder das funktionale Aquivalent betreiben.

[0133] Ferner kdnnen andere Merkmale wie die folgenden gemaf einer entsprechenden Kategorie von Inte-
resse in das Programm 31 implementiert werden.

Aktien- & Geschaftsdaten

[0134] Vielleicht der groRte von diesem Abschnitt beigesteuerte Wert ist die Portfoliofihrung. Indem Nutzern
erlaubt wird, Aktien, Kaufpreise, Kommissionen und Anzahl von Anteilen einzugeben, ermoglicht das Pro-
gramm 31 Nutzern, ihre Investitionen erfolgreicher zu beobachten. Zusatzlich zu dem Portfolio kann das Pro-
gramm 31 Nutzern eine Option zum Erzeugen einer Liste von Aktien bereitstellen, der sie einfach (z. B. ohne
jede Kaufinformation) folgen, so dass sie aufteilen kdnnen, was sie durch das, was sie mdglicherweise kaufen,
verdienen. Diese beiden Listen sind in Quicken, MS Money oder generische, tabellenlineare Kalkulationspro-
gramme importierbar.

[0135] Wie oben beschrieben ermdglicht das Programm 31 Nutzern jedoch, in der Lage zu sein, initiativ ohne
Registrierung etc. Portfolios zu erstellen. Daher ist es wichtig, Nutzern zu ermoglichen, detaillierte Aktieninfor-
mation fur individuelle Unternehmen oder Gruppen von Unternehmen ohne Erstellen eines Portfolios anzuse-
hen. Eine Alternative ist das Anzeigen von mehreren freien Feldern in Finanzseiten, in welche Nutzer Unter-
nehmenssymbole einfligen kénnen, mit Checkboxen fir die Optionen "Fuge diese zu meinem Portfolio hinzu"
oder "Flige diese zu meiner 'Verfolge diese'-Liste hinzu".

[0136] Unternehmensdaten werden ebenso eine grofer Wettbewerbsvorteil von Programm 31 sein. Das Pro-
gramm 31 ermdglicht es Nutzern, Unternehmensdaten zu priifen, mehrere Unternehmen miteinander zu ver-
gleichen oder SIC-Code-Gruppen zu vergleichen, alles mit wenigen Klicken. Beispiel: Joe Cool will Apple, IBM
und Compagq vergleichen. Joe kdnnte diese drei in dieselben freien Felder einfligen, welche fir Aktiendaten
verwendet werden, und, anstelle von Aktiendaten, Unternehmensinformation auswahlen. Joe wirde von dem
Programm 31 die Bilanzen, Gewinn- und Verlustrechnungen etc. erhalten, alles in miteinander vergleichbaren
Spalten. Joe kénnte ebenso zu CAGR-Zahlen wechseln (durchschnittliche Wachstumsrate, engl.: "Compound
Annual Growth Rate", vom Programm 31 im Voraus verarbeitet), welche einfachere Vergleiche ermdglichen.
Ein anderer Klick (z. B. Befehl/Auswahl), und Joe |adt diese als Tabellenkalkulation herunter.
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[0137] Sowohl Aktien- als auch Unternehmensdaten kénnen ebenso durch wenige Berechnungen zum Pro-
duzieren von Standardkennzahlen (z. B. Kurs-Gewinn-Verhaltnis etc.) verarbeitet werden. Einige dieser Kenn-
zahlen kénnen im Voraus verarbeitet werden, einige missen in Echtzeit berechnet werden, da sie vom Aktien-
preis beeinflusst sind.

[0138] Alarme: Fur Nutzer, welche bereit sind, ihre E-Mail-Adresse herauszugeben, sendet das Programm 31
Alarme bei voreingestellten Aktienpreisen fur Aktien in ihrer Portfolioliste oder ihrer "Verfolge diese"-Liste.
E-Mails werden gesponsert und mit der "Neues Element"-Sektion auf einer Personlichen Seite eines Nutzers
korrespondieren.

Wetter

[0139] Das Programm 31 verwendet das Wetter zum teilweisen Bestimmen, wo Nutzer leben und wohin sie
reisen. Auf diese Weise ermdglicht das Programm 31 Nutzern, das Wetter an 1, 2 oder 3 Platzen, an denen
sie sich befinden oder befinden mdchten, anzusehen. Daher ermdglicht ein anderes Programmmerkmal Nut-
zern, Wetter von mehr als einem Platz gleichzeitig anzusehen.

[0140] Das Programm 31 gewahrt Nutzern typischerweise einen fllichtigen Blick auf die 5-Tage-Vorhersage
auf der Login-Seite, mit zuséatzlicher Information Gber ihre oder andere Regionen im Landkartenformat, graphi-
schen Bildern (z. B. einer Schneeflocke) und Daten. Wetterzusammenfassungen (kurze Texte) kénnen fiir gro-
Rere Regionen und moglicherweise fir individuelle Stadte verfligbar sein.

[0141] Die grofite Herausforderung ist es hier, den Nutzer zu lokalisieren. Dies kann entweder mittels Land-
karten, Postleitzahlen oder durch Stadte (auswahlbare Listen, welche sich je nach Land unterscheiden) erfol-
gen. Alternativ ist es wiinschenswert, eine anklickbare Landkarte bereitzustellen, welche es Nutzern ermég-
licht, mit 2 Klicken zu ihrem Aufenthaltsort zu gelangen. Ebenso kann das System ein Tastenkirzel bereitstel-
len, womit der Nutzer per Postleitzahl dorthin gelangen kann (indem er Zugriff auf eine globale Datenbank von
Postleitzahlen hat). Falls Postleitzahlen mehrfach existieren, ist es dem Nutzer Gberlassen, aus den mdglichen
Optionen zu wahlen.

[0142] Alarme: Nutzer sind in der Lage, Alarme hinsichtlich schlechten oder guten Wetters in ihrer Region (z.
B. fur Wochenendplane) per E-Mail anzufordern.

Sportstatistiken

[0143] Der Sportabschnitt bendtigt wahrscheinlich die am meisten zugeschneiderten Anzeigemaoglichkeiten
voraus. Nutzer werden in der Lage sein, Spielergebnisse (aufgeschliisselt nach Inning/-Quarter etc.), Ligata-
bellen, individueller Spielerinformation (RBI, Runs, At Bats etc.) zu finden und einige Satze davon jederzeit,
wenn sie auf Sportstatistiken schauen, aufzurufen. Dies wird eine natlrliche Einfihrung in die Rotisserie-Liga
sein und Franchise-Seiten unterstiitzen (eine gute Mdglichkeit, sich gegenseitig zu verlinken). Die Website wird
ebenso Wettleitungen aufweisen.

[0144] Anfangs werden Nutzer auf einer Site willkommen geheifen, welche eine Graphik aufweist, die alle
Sportarten, die das Programm 31 abdeckt, und die Ergebnisse des Vortages und des aktuellen Tages repra-
sentiert, und kénnen die Sportart, die sie am meisten interessiert, auswahlen oder sofort zu einem Spiel von
Interesse gehen. Falls eine Sportart ausgewahlt ist, wird das Programm 31 Mannschaften — oder Spieler, falls
die Sportart eine Individualsportart ist — prasentieren (angeordnet nach Tabellenplatz in der Liga oder wie es
andernfalls nach Tradition geeignet ist) prasentieren und es Nutzern ermoglichen, sich durch die Liga oder eine
spezielle Mannschaft zu klicken. Auf dieser Ebene (Liga, Mannschaft oder individual) und auf allen nachfolgen-
den Ebenen wird das System dem Nutzer ermdglichen, "diese Mannschaft zu verfolgen" oder "diesen Spieler
zu verfolgen".

[0145] Beim nachsten Einloggen eines Nutzers auf der Sportseite wird eine Ansicht die Information des Nut-
zers verarbeiten, alle Baseballmannschaften veranschaulichen (einschlieRlich Gewinn-Niederlage-Datensatz,
Liga, Tabellenplatz, Datum und Zeitpunkt des nachsten Spiels), dann alle Baseballspieler etc.

[0146] Alarme: Das Programm 31 wird Nutzer alarmieren, wenn ihre Lieblingsmannschaften im Fernsehen
zu sehen sind oder in die Stadt kommen.
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Reiseinformation

[0147] Reiseinformation wird verschiedene Arten von Reisen, ihre Zeitplane (Abreise-/Ankunftzeit, vielleicht
einschlieBlich Aufenthalt/Transfers) und, wenn verflgbar, Kosten fir Tickets (nach Klasse) und, falls mdglich,
Ticketverfugbarkeitsinformation aufweisen. Dies ist eine naturliche Einfihrung zu Onlinebuchungen. Bevor-
zugt stellt das Programm 31 Zusammenfassungen von neuen Beférderern und vielleicht eine Sektion tiber Ho-
tels bereit. Wo es méglich ist, wirde das Programm 31 Nutzern die Kosten eines Platzes auf diesem Flug und
die Verfugbarkeit von Platzen in einer speziellen Kategorie anzeigen.

[0148] Alarme: Nutzer werden hinsichtlich Wetter in Stadten, in welche sie reisen, hinsichtlich Flugha-
fenschlieBungen etc. alarmiert. (Wetterobjekte kdnnen dies einschlieRen.)

Telefonverzeichnis

[0149] Nutzer werden in der Lage sein, Namen (Vorname, Nachname), Adresse (Stadt, Staat, Postleitzahl)
zu definieren und alle veroéffentlichten Nummern, die damit Gbereinstimmen, zu finden (eingeschrankt auf
100/Anzeige, aber Nutzer kénnen durch mehr als eine 100er-Seite gehen). Gesamtlisten kdnnen in eine tabel-
lenbegrenzte Datei mit Namen, Adresse und Telefonnummer heruntergeladen werden. Nutzer kénnen ein Ver-
zeichnis der am meisten angerufenen Nummern auf dem Server 27 festhalten. Nutzer werden Alarme empfan-
gen, falls jemand auf ihrer Liste nicht langer unter der alten Adresse registriert ist.

[0150] Besucher auf dem Server 27 werden die Mdglichkeit haben, E-Mail-Information zu ihrer Verzeichnis-
information hinzuzufiigen. Dies wird so lange aufgezeichnet, wie sie denselben Aufenthaltsort beibehalten.
Falls sie umziehen, werden sie ihre E-Mail-Adresse erneut eingeben missen.

[0151] Das Programm 31 wird ebenso eine Liste von "Wo sind sie jetzt"-Nummern und Adressen aufrechter-
halten, z. B. eine Liste von gednderten Adressen und Telefonnummern, welche in einer dhnlichen Weise durch-
suchbar ist.

Programme fir Medien (TV & Film)

[0152] Nutzer werden in der Lage sein, Programme flir Fernsehen (Sendernetzwerk und lokal) und Film nach
Postleitzahl zu finden. Nutzer werden ebenso die Mdgichkeit haben, nach einer speziellen Show oder einem
Film (zu sehen, wo und wann er lauft) oder nationalen Sendernetzwerk-/Satellitenkanal oder Theater (zu se-
hen, was sie spielen) zu suchen.

[0153] Diese Listen werden das Merkmal bereitstellen, die Titel von Filmen/Show eines jeden Sponsors in
Fettschrift anzuzeigen. Nutzer werden die Option zum Verfolgen spezieller Kanale/Themen auf ihrer Hauptsei-
te/Homepage 43 oder auf einer anderen Medienseite haben.

Kleinanzeigen & Stellenanzeigen

[0154] Nutzer werden die Moéglichkeit haben, Kleinanzeigen und Stellenanzeigen in das Netzwerk einzuge-
ben. Das Programm 31 wird die bereitgestellte Information, wenn mdglich, zum Erstellen demographischer
Profile verwenden.

[0155] Ein Eintrag sollte so oft wie méglich Gber automatische Formulare und auswahlbare Listen erfolgen,
um schnelle Suche und Klassifizierung zu erméglichen. Nutzer sollten in der Lage sein, Kategorien von Ele-
menten zu durchstdbern oder abzusuchen. Kleinanzeigen sollten nach Kategorie, Modell, Kondition, Preis, Ort
des Verkaufers und Schlisselwort durchsuchbar sein. Stellenanzeigen sollten nach Ort, Preis, Geschlecht,
Stellenprofil, Rasse (falls angegeben), Alter und anderen Kategorien durchsuchbar sein.

[0156] Zum Reagieren auf eine Liste sollte der Server 27 es Antwortenden ermdglichen, eine vertrauliche Mit-
teilung an einen Nutzer oder das Programm 31 zu senden, einschlieRlich seiner/ihrer Programmbenutzerda-
ten, E-Mail-Adresse oder Telefonnummer. Wenn jemand, der eine Werbeanzeige/Stellenanzeige geschaltet
hat, sich beim nachsten Mal einloggt, sollte seine/ihre Homepage 43 eine Benachrichtigung mit dem Text "Sie
haben Antworten auf lhre Werbeanzeige!" aufweisen. Dieser Hotlink sollte Nutzer zu einer Seite fliihren, welche
alle Antworten umfasst, und es dem Nutzer ermdglichen, einfache Antwortmitteilungen zu senden.

[0157] Eintrage sollten, falls sie nicht erneuert werden, nach zwei Wochen entfernt werden. Nutzer sollten in
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der Lage sein, Werbeanzeige einfach zu erneuern und zu entfernen, vielleicht durch Eintragen eines vom Sys-
tem bereitgestellten Codes.

Berichte
[0158] Von Sponsornutzern angeforderte Berichte werden zu dem Zeitpunkt der Anforderung wie oben be-

schrieben erzeugt. Ein Echtzeitbericht (z. B. im JAVA-Format) wiirde Anderungen anzeigen, sobald sie wéh-
rend eines angeforderten Berichts erfolgen.
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ANHANG |

T 4 .

Format 1. Aktienseite

Topbanner

Portfolio

Tabelle einschliefflich unten aufgelisteter vom Nutzer
ausgewahlter Aktien und Elemente
in einer Tabelle aufgelistete Elemente

Zuletzt gehandelt mit Preis
Tag/Zeit letzter Kaufe/Verkiufe
$ Anderung
$ Anderung
Umfang
# gehandelter Anteile
Erdffnungspreis
Schlusspreis
Geldkurs
Briefkurs
Tagestief
Tageshoch
52-Wochen-Tief
52-Wochen-Hoch .
Gewinn je Aktie (engl. EPS: earnings per share)

Kurs-Gewinn-Verhaltnis (engl. price/earnings ratio)

~

Marktkapitalisierung

Betafaktor

Dividende

ex Dividende-Tag

S-Jahres-EPS-Wachstum

Umlauf

Kaufpreis pro Aktie

Anzahl gekaufter Anteile

Anderung im einzelnen Anteilswert

Anderung im Gesamtanteilswert

Gesamtanderung im Portfoliowert
Portfoliowertgraph
Benachrichtigungsfenster

Liste sich schnell &ndernder Unternehmen/Alarme

Liste wvon Fachartikeln
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Verfolgeliste
(wie Portfolio, ersetze Kaufpreis durch
"Initialverfolgewert")
Indizes (graphisch dargestellt, aufgelistet oder Wert-nach-
Tagesdnderung-Anzeiger)
Dow Jones Industrial Average
NASDAQ
Andere Indizes
Custom-Ticker

Schlussbanner

Format 2. Unternehmensseite
Topbanner
SIC-Branchencode und -Branchenbezeichnung
Aktieninformation
Anderungsgraph
Tabelle vergleicht dieses mit 3-5 Unternehmen in &hnlicher
SIC-Gruppe
Gruppe
zuletzt gehandelt mit Preis
Tag/Zeit letzter Kaufe/Verkaufe
$ Anderung
% Anderung
Umfang
# gehandelter Anteile
Erdf fnungspreis
Schlusspreis
Geldkurs
Briefkurs
Tagestief
Tageshoch
52-Wochen-Tief
52-Wochen-Hoch
Gewinn je Aktie
Kurs-Gewinn-Verhéltnis
Marktkapitalisierung
Betafaktor
Dividende
ex Dividende-Tag
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5-Jahres-EPS-Wachstum
Umlauf
Kaufpreis pro Aktie
Anzahl gekaufter Anteile (falls der Nutzer sie im
Portfolio hat)
Anderung im einzelnen Anteilswert
Anderung im Gesamtanteilswert
Unternehmensinformation
Branchenibersicht
Produkte
Angestellte und ihre Kontaktdaten
Historische Bilanz- sowie Gewinn- und Verlusttabellen
Tabellen
Link auf 10K/10Q

Fenster - News/Fachartikel Uber dieses Unternehmen

Schlussbanner

Format 3. Fachartikelseite
Topbanner
Artikel (kann Tabellen/Links zZu Unternehmensdaten
aufweisen)
Aktiengraph fir betreffende Unternehmen
Liste vorheriger Artikel (mit Links)

Schlussbanner

Format 4. Expertenflihrerseite

Topbanner

Bewertungsseiten

Ergebnisseite
Textbeschreibung von Aktienseite
Tabelle einiger Aktien, die als passend 2zu ihrer
Beschreibung befunden wurden
Beschreibung wvon Aktienoption "Zeig mir einige" (siehe
unten)

Haftungsausschluss

Schlussbanner

Format 5. Zeig-mir-etwas-Seite

Topbanner
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Textbeschreibung, was die Seite tut

Tabelle von Aktien (dort erzeugt, von wo der Aufruf fir die
Seite gekommen ist)

Haftungsausschluss

Schlussbanner

Typen von Wetterseiten
Format 1. Landeswetterseite
Topbanner
Karten
Landes-/Kontinentwetterfotos und -karten
Satellitenansicht
Temperaturwechsel
Niederschlagskarte
UV-Index
Textbeschreibung der Wetterfronten
Realaudio eines Prominenten, welcher seine/ihre Vorhersage
vorliest

Schlussbanner

Format 2. Regionale Wetterseite
Regionale (staatengrofle Regionen) Fotos & Landkarten
Satellitenansicht
Temperaturwechsel
Niederschlagskarte
UV-Index
graphische 5-Tage-Vorhersage
Hochsttemperatur
Tiefsttemperatur
Niederschlag (sonnig, teilweise Dbewdlkt, teilweise
sonnig, meistens bewdlkt, bewdlkt, Regen/Schnee)
detaillierte 5-Tage-Voraussage (Tabelle & Text)
Hbchsttemperatur
Tiefsttemperatur
Winde
Windschauer
Niederschlag
UV-Index
Textbeschreibung
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Wetterwarnungen
Werbeanzeigen am unteren Rand der Seite

Typen von Sportseiten
Format 1. Sportseite (Allgemeine Sportseite)
Werbeanzeige am oberen Rand der Seite
Spielstédnde nach Liga (fGhrt den Nutzer weiter zu
Spielseiten)
4 Profi- und 2 College-Seiten
Tabellenstande nach Liga
4 Profi- und 2 College-Seiten
Spielerstande nach Hauptkategorie (fUr Profis 4 und fur
College 2)
Baseball
Football
Hockey
Basketball
Nachrichtenfenster flr jede Sportart, welches Neuigkeiten
(z. B. mit einer Aktualitat wvon 2-3 Tagen) mit Link auf
Nachrichtenseiten fir mehr Informationen veranschaulicht
Custom score ticker
Format 2. Nachrichtenseite (Fenster ist Java-scrollend
einschliefflich neuer Nachrichten, falls mdglich)
Topwerbeanzeige
Haupttransfers/-verpflichtungen
Verletzungen
Fenster fir andere Nachrichten
Schlusswerbeanzeige
Format 3. Mannschaftsseite
Topwerbeanzeige
Mannschaftsname
Mannschaftslogo (falls Genehmigung garantiert)
Mannschaftsliste
Spielernamen
Spielernummern
Spielerposition
Listen von Kurzstatistiken
Schlusswerbeanzeige

Format 4. Mannschaft-gegen-Mannschaft-Seite
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Topwerbeanzeige
Tabelle - 2 Spalten
Mannschaftsnamen & Mannschaftslogos
Genehmigung flur BEIDE)
Mannschaftslisten, mit Spielern
gegenlibergestellt
Leistungsstatistiken im Vergleich
Wettanbieterwetten auf kommende Spiele
Ticker mit Spielsténden fir gesamte Saison

Schlusswerbeanzeige

Format 5. Spielerseite
Name

Mannschaftsname

Position
Statistiklisten
gezahlte Runs (Saison)
RBI
Durchschnittsleistung des Schlagers

Format 6. Spieler-gegen-Mannschaft-Seite
Topwerbeanzeige

Spielername und Mannschaftsname

(falls

einander

Spielerstatistiken nur gegen diese Mannschaft (Tabelle)

Wettchancen auf verschiedene Ereignisse in Tabelle

Schlusswerbeanzeige
Format 7. Spieler-gegen-Spieler-Seite
Topwerbeanzeige
Tabelle mit zwei Spalten
Spielernamen
Relevante Statistiken aus friheren Spielen
Wettchancen in Tabelle

313 .
TV-Programm
Show
Kanal
Startdatum/Startzeit
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Enddatum/Endzeit
Bewertung
Wiederholung?
Filmprogramm
Filmname
Regisseur
Hauptschauspieler (3)
Kino '
Zeiten
Lange
Bewertung
Comedy/Drama/Action/Dokumentarfilm/Musical
klassisch/neuer Film
Theater-/Opern-/Symphonieprogramm
Theater
Titel der Auffihrung
Auffihrungszeiten

Regisseur

. . . nac] i)

Werbeanzeige (Top)
Tabelle mit Reiseoptionen
Transporttyp
Fluglinie
Bus
Schiff
Zug
Fahrplan
Abfahrt
Stadt
Zeit
Zwischenstopp (kénnten mehrere sein)
Stadt
Ankunftszeit
Abreisezeit
Ankunft
Stadt
Zeit

Reservierungsinformation
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verfligbare Platze
Kosten/Ticket
Einschrankungen
Voraussetzungen
Pass
Visum
Foto-ID
Telefonnummer fir Information
Tabelle mit Zimmer- und Bordoptionen nach Zielort
Hotels
Name
Adresse
Preis/Nacht
Wochentag
Wochenende
maximale # pro Zimmer
Bettart
Kingsize (Anzahl?)
Queensize (Anzahl?)
Einzelbett (Anzahl?)
Kinderbett (Anzahl?)
Fernsehen
Kabelfernsehen
Schwimmbecken
gegen Rechnung
Telefonnummer flr Reservierung
Mietwagenoptionen
Handler
Name
Adresse
Telefon
Modelloptionen (flr tagliche Verflgbarkeit)
Hersteller/Modell
Preis/Tag

Schlusswerbeanzeige

Stellenanzeigen (Ergebnis der Suche nach Kategorien)

Topwerbeanzeige
Tabelle, welche Suchergebnisse umfasst
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geographisch
Stadt
demographisch
Geschlecht
Alter
Gehaltsgruppe
Beruf
Lebensart
Sprache
Raucher
Orientierung
Ernadhrung (vegetarisch)
Rasse
Trinker
ehelicher Status
Musik
Gewicht
Grofte
Werbeanzeigentext

Schlusswerbeanzeige

Klej . .

Werbeanzeige zu Beginn der Seite
Ergebnis der Suche
Elementname
Hersteller
Modell
Preis
Jahr
Datum der Verfigbarkeit
Beschreibung
Werbeanzeige am Ende der Seite

I bili .
Format 1. Seite stadtweiter Listen
Werbeanzeige zu Beginn der Seite
Tabelle, welche Folgendes zeigt:
Adresse

Preis
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Immobilientyp
Fléache
Preis/Fléache
Werbeanzeige am Ende der Seite
Format 2. Seite ausgewdhlter Listen
Topwerbeanzeige
Tabelle (umfasst nur die Auflistungen, die vom Nutzer

ausgewahlt wurden)

Tabelle einschliefflich
Adresse
Preis
Flache
Preis/Flé&che
Immobilientyp
Wohnkuche (WK) ?
Anzahl von Schlafzimmern
Anzahl von B&dern
Parkmdéglichkeiten?

Anzahl Strafenparkplatze
Anzahl Garagenpléatze
GartengroRe (falls vorhanden)

Terrasse?

Schwimmbecken?

Bautyp (Backstein, Holz etc.)
Heizungstyp

zentrale Klimaanlage?

Datum der Verflgbarkeit

Schlusswerbeanzeige

Format 3. Seite flir individuelle Auflistungen
Werbeanzeige am Beginn der Seite
Tabelle einschlieflich

Adresse

Preis

Flache
Preis/Flache
Immobilientyp
Wohnkliche (WK) ?
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Anzahl von Schlafzimmern
Anzahl von Badern
Parkmdglichkeiten?
Anzahl Strafenparkplatze
Anzahl Garagenplétze
GartengrdfRe (falls vorhanden)
Terrasse?
Schwimmbecken?
Bautyp (Backstein, Holz etc.)
Heizungstyp
zentrale Klimaanlage?
Datum der Verfligbarkeit
Textbeschreibung
Kontaktinformationen fir Haus
Name des Eigentumers/des Agenten
Telefon
E-Mail/Benachrichtigung durch Programm 31
Foto (falls bezahlte Werbeanzeige)
Grundriss (falls bezahlte Werbeanzeige)
Strafienkarte mit markiertem Haus (unter Verwendung
neunstelliger Postleitzahl)
Werbeanzeige am Ende der Seite
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ANHANG I
Stadtseiten
Reiseoptionen von der Heimatstadt des Nutzers
Siehe Reiseoptionsseite oben
Medien-/Kulturereignisprogramme in Tabelle
Name des Ereignisses/der Show
Ort/Kanal
Datum und Zeit Beginn
Datum und Zeit Ende
Ticketpreis (falls vorhanden)
Unternehmensinformation fir lokale Unternehmen (Tabelle)
Name
Branche
Einnahmen
Kontaktinformation
Strafienadresse
Stadt
Staat
Postleitzahl
Telefon
Fax
E-Mail
Wetter
graphische 5-Tages-Vorhersage fidr Stadt
Verzeichnis (Nummern in der Stadt, auf welche der Nutzer
friher zugegriffen hat)
Name
Adresse
StraRe
Stadt
Staat
Postleitzahl
Telefon
Fax
E-Mail
Benachrichtigung Uber Anderungen in Adressliste
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ANHANG llI
Nutzerangepasste Kategorien
Finanzinformation
Daten von zwel Hauptquellen
S&P Comstock von einer Vielzahl von Bbrsen
(Beachte, dass einige dieser Elemente
mdéglicherweise nicht verfigbar sind.)
zuletzt gehandelt mit
Tag/Zeit des letzten Kaufs/Verkaufs
$ Anderung
% Anderung
Umfang
# gehandelte Anteile
Erdéffnungskurs
Schlusskurs
Geldkurs
Briefkurs
Tagestief
Tageshoch
52-Wochen-Tief
52-Wochen-Hoch
Gewinn pro Aktie
Kurs-Gewinn-Verhaltnis
Marktkapitalisierung
Betafaktor
ex Dividende-Tag
5-Jahres-EPS-Wachstum
Umlauf
Tickerfirma-Ubersetzer
EDGAR
Einnahmen
Ertrage
Produktbeschreibungen
Vorformatierte Datenanalyse fir Nutzerprofile

Geldkurs
Briefkurs
zuletzt

$ Anderung
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52-Wo.-Hoch
52-Wo.-Tief
KGV
Portfoliocansicht - vom Nutzer ausgewdhlte Aktien
aktuelle Information
tabellarisch (ausgewdhlte Attribute)
Gesamtwert, falls Nutzer # Anteile einschliefRt
geanderter Wert, falls Nutzer Kaufpreis einschlieft;
ermbglicht mehrere Kiufe derselben Aktie fur
mehrere verschiedene Kaufe mittels Quicken-
ahnlichem Pulldown-Eintrag flir mehrere Mengen
derselben Aktie
nutzerformatierte Ausgabe
Mehrwertanalysismittel und -daten
Vorbereitete analytische Ansichten fur vom Nutzer
ausgewahlte Daten. Umfasst angepasste Information :
Hier sind meine Daten, und hier sind einige
Analyseformulare. Optionen reichen von numerischer
Analyse zu "Daumen hoch, Daumen runter".
Welche Information mdéchten Sie erhalten
z. B. Dorfmans Bewertungen (fur jede Aktie;
basierend auf ausgewiesenen Nutzerzielen und
-profilen)
Reise nachstes Jahr
College
Ruhestand
Welche Elemente wirden Sie bevorzugen?
z. B. Beardstown ladies
Welche Geschafte haben in Ihrer
Nachbarschaft Erfolg? Welche Schuhe tragen
Ihre Kinder?
Vorbereitete Profile zum Assistieren von Nutzern beim
Auswahlen von Daten. Ich gebe dir meine einfache Walk-
through-Analyse, und du gibst mir die Daten, die dazu
passen (Ich will College-Aktien, und du schlagst sie
vor) .
Wie TurboTax-Software
FUGE Information von hier zum Nutzerprofil HINZU
Direktnutzerauswahl von Kategorien und Anzeige (wie
AUSDRUCKE)
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Sport

Sportstatistiken
anfangs fir die grofenm 4 professionellen Ligen,
eventuell zusdtzlich College und Golf, Tennis, Auto und
Pferderennen

vorformatierte Datenpakete schliefen ein
taglichen Bericht uber ausgewahlte Mannschaft-
/Spielerstatistiken

Mehrwertanalysemittel und -daten
Vorbereitete analytische Ansichten von Experten. Der
Programmadministrator wird versuchen, landesweit
Sportpersdnlichkeiten aus grofen Stidten genauso wie
einige nationale Sportdarsteller zu bekommen. Der
Programmadministrator wird es Nutzern ermdbglichen,
denen, die sie Uberzeugend finden, zu folgen.

Welche Information wiinschen Sie
Sportpersdnlichkeitenbewertungen (ftir jede Mannschaft;
basierend darauf, dass das, was Terry glaubt, wichtig
ist flr das Team, das der Nutzer mag)

z. B. von Dan Deardorf
von Stand Savrin
von Terry Bradshaw
umfasst die Kategorien, welche wichtig flir den
Analysten und ihre Daumen-hoch-oder-Daumen-
runter-Statistiken sind
defensive Gesamtbewertung von Dan etc.
Vorbereitete Profile zum Assistieren von Nutzern beim
Auswahlen von Daten. Ich gebe Ihnen meine einfache
Walk-through-Analyse, und Sie geben mir die Daten, die
dazu passen (Ich mdchte Footballmannschaften und einen
einfachen Vergleich, Sie schlagen sie vor).
geht durch wichtige Statistiken und was sie
veranschaul ichen; erméglicht es Nutzern,
Mannschaften auszuwéhlen; bereitet
Standardprofile flir ausgewahlte Mannschaften
vor, einschliefflich Basisanalyse
Direkte Nutzerauswahl von Kategorien und Anzeige
(wie AUSDRUCKE)
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Nutzer wahlt Kategorien
Nutzer wahlt Mannschaften
Programm 31 erstellt Raster

Warnungen:
Wenn Mannschaft auf einem Fernsehkanal zu sehen ist
(erlaubt es Nutzers, Netzwerke, die verflgbar sind,
auszuwahlen); wenn Mannschaft in die Stadt kommt;
wenn groflere Nachrichtenereignisse auftreten

(Transfers etc.)

Wetter
Daten von einzelnem Provider
umfasst Stadt-fur-Stadt- und Flughafenberichte und -
projektionen.
umfasst Postleitzahlenortung flir Stadte
umfasst graphische Dateien, welche von Datenanbietern
vorbereitet sind
Ortungslandkarte
erméglicht Nutzern, zu klicken, um zu lokalisieren
Landkarten mit steigender Genauigkeit
globaler Geltungsbereich
resultiert in einem Ort, der mit lokalen
Wetterdaten verlinkt ist
Beschreibung durch Experte(n) - l&sst Nutzer betrachten,
wie Joe Denardo oder Willard Scott das Wetter sieht und
warum. Vorbereitete Profile zum Assistieren von Nutzern im
Auswdhlen wvon Daten. Sehr einfach flir Wetter: hilft
Nutzern, ihr Gebiet auszuwdhlen und welche Wetterelemente
sie interessieren. Betont Moéglichkeit zum Auswahlen von
"Wetterwarnungen" von dem System.
Direkte Nutzerauswahl von Kategorien & Anzeige (wie AUSDRUCKE)
Warnungen/Benachrichtigungen
heftiges Wetter in ihrer Region oder anderen Regionen, die
sie beobachten
gutes Wetter, welches in potenziellen Urlaubsspots kommt
Reise
Daten
zentriert auf "von:" und "an:" Stadte
einschliefflich Plénen, Preis und
Sitzklassenverfligbarkeit fiir Fluglinien, Busse und Zuge
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vorformatierte Datenpakete
ermdglichen Nutzern, einfach zwei St&dte (Flughé&fen),
Datum und Zeit (optional) der Reise auszuwdhlen und
ihre Reiseoptionen anzusehen. Sortierbar nach Zeit,
Kosten, Platzverflgbarkeit
Mehrwertanalysismittel und -daten
mit Reisepaketen, welche von Reiseexperten vorbereitet
sind
Vorbereitete Profile zum Assistieren von Nutzern beim
Auswahlen von Daten
Einfache Walk-through-Analyse, und Programm 31 liefert
die Daten, die passen
In welcher Stadt befinden Sie sich?
Wohin wollen Sie reisen?
Wann wollen Sie reisen?
Was ist Ihre hdéchste Prioritat?
Kosten
Komfort
ohne Zwischenaufenthalt
FUGE diese Information zum Nutzerprofil HINZU
Direkte Nutzerauswahl potenzieller Fluge
Warnungen/Notizen
Rabattpreise flur Stadte, welche der Nutzer gepruft
hat;
Konditionen flr einfaches Reisen zu Stadten, welche
der Nutzer gepriUft hat;
Preise, welche unter einen bestimmten Punkt fallen,
fir Stadte, welche der Nutzer ausgewahlt hat
Telefon
umfasst Telefon, Adresse und ermdglicht es Nutzern, E-
Mail und URL hinzuzufigen
Mehrwertanalysismittel und -daten
Ermdglicht es Nutzer, E-Mail direkt an anderen
Nutzer zu senden (wenn gelistet);
Ermbglicht es Nutzer, Listen reguldr verwendeter
Nummern und Adressen 2zu erstellen (automatisch aus
den ausgewdhlten Daten erzeugt) ;
Vorbereitete Profile zum Assistieren von Nutzern

beim Auswadhlen von Daten;
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Hilft Nutzern, Suchen einzugrenzen, so dass sie so
effektiv wie méglich sind
FUGT Information von hier zum Nutzerprofil HINZU
schnelles Nachschlagemerkmal (gib einfach
Nachnamen, den Anfangsbuchstaben des Vornamens und
den Staat ein)
detailliertes Suchen: ermbglicht es allen Nutzern,
nach Name, Adresse, E-Mail etc. zu suchen
Warnungen:
wenn sich Information andert, die in Nutzerliste
aufgefihrt ist
Stellenanzeigen
von Nutzern eingegebene Daten
Dateneintrag verwendet vorformatierte Formulare mit vielen
optiocnalen Kategorien
Mehrwertanalysismittel und -daten
Vorbereitete analytische Ansichten flir vom Nutzer
eingegebene Profile von Dr. Ruth an Oprah
Welcher Typ von Person sind Sie? Was wollen Sie?
Oprahs Bewertungen (basierend darauf, von
welchen Elementen Oprah denkt, dass sie wichtig
sind)
Alter
Raucher/Nichtraucher
Kochen?
Vorbereitete Profile zum Assistieren von Nutzern beim
Eingeben von Daten und Herausheben ihrer Datenelemente.
Einfache Walk-through-Analyse
Hilft Nutzern, ihre Information einzugeben
(listet sie automatisch im Netzwerk auf, wenn
sie es wlinschen, ermdglicht anonyme Eintrage und
Antworten)
Vervollsténdigt Suche
Hilft Nutzer, Benachrichtigungen zu senden
Direkte Nutzerauswahl Uber Browsen oder komplexes
Suchen
Warnungen/Notizen
Antworten auf platzierte Werbeanzeigen

"interessanteste Einzelwerbeanzeigen der Woche™
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Oprahs letzte Empfehlung fliir Sie

Kleinanzeigen
von Nutzern eingegebene Daten
Dateneintrag verwendet vorformatierte Formulare mit vielen
optionalen Kategorien (abh&ngig von ausgewdhltem Produkt)
Produkt
Kosten
Grofie
Gewicht
Tiren (2 oder 4)
Pferdestarken
Zylinder
verhandelbar?
Hersteller
Alter/Kaufjahr
Garantie?
Ort des Objekts
Textbeschreibung
Mehrwertanalysemittel und -daten
Vorbereitete analytische Ansichten fur vom Nutzer
eingegebene Profile, von CarTalk bis zu anderen
Branchenfachleuten.
Was wollen Sie? Was sind Ihre Prioritéten?

Car Talk-Bewertungen Uber Hersteller, Modelle
etc. fUir Autos, und andere Fachleute in anderen
Kategorien:

KONSUMENTENBERICHTE?

Preis
Jahr
Hersteller/Modell
Vorbereitete, einfache Walk-through-Kategorieauswahl
Hilft Nutzern, Objekte, die sie wollen, auszuwdhlen, zu
identifizieren und nach ihren wichtigsten Kategorien zu
sortieren
Vervollstandigt Suche
Hilft Nutzern, Benachrichtigungen zu senden
Direkte Nutzerauswahl durch Browsen oder komplexes Suchen

Warnungen/Notizen
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Antworten auf platzierte Werbeanzeigen

Biet-/Ladenbietprozess
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ANHANG IV
Werberberichtmerkmale
Webbasiertes Berichten umfasst Werbeanzeigen, die auf die
Werbenden abzielen
Bitte kontaktieren Sie mich ... Ich mdéchte auf Server 27
werben
Platziere/ldsche Werbeanzeigenpakete (nur flir existierende
Konten)
Berichten
Ermbglicht aufschllisseln bis hinunter auf die Ebene
individueller Nutzer
Typen von Berichten
1. Uberblick Uber das Werben mittels Programm 31
getrennt nach Werbeanzeigenpaketen
zeigt
erreichte HTs mit anschliefRendem Kauf
erreichte CTs mit anschliefRendem Kauf
Verkaufe (falls maRgeblich)

Paketkosten

Datum, spezifiziert nach Paket

Kann zu detaillierten Paketberichten
durchklicken

2. Detaillierte Paketberichte (fir individuelle Pakete)
Zeigt in Paketen inbegriffene Werbeanzeigen
Medien (hier sichtbar/abspielbar)
erreichte HTs mit anschliefendem Kauf
erreichte CTs mit anschliefendem Kauf
Verkdufe (falls maRgeblich)
Paketkosten
Demographisches Profilgeben erwiinscht
Demographische Aufschllisselung von Erfolg gegeniiber
Kontrollgruppe

3. Demographische Antwortraten
umfasst alle oder ausgewdhlte Pakete
Vergleicht (falls mehrere) Werbeanzeigenerfolg
mittels demographischer Gruppen, welche als wichtig
fir den Werber ausgewdhlt sind
Fihrt automatische Regression im Hintergrund durch
und schlagt andere demographische Eigenschaften
vor, die wichtige Faktoren bei CTs und/oder
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Verkaufen sind
Ermdglicht Werber, einen kompletten
Regressionsbericht fir ein spezielles Paket,
einen Subsatz von Paketen oder alle Pakete
automatisch zu erzeugen

4. Psychographisches Profilgeben
Umfasst alle oder ausgewdhlte Pakete
Vergleicht (falls mehrere) Werbeanzeigenerfolg

mittels psychographischer Gruppen, welche als
wichtig flir den Werber ausgewdhlt sind
Fihrt automatisch Regression im Hintergrund durch
und schlégt andere demographische Eigenschaften
vor, die wichtige Faktoren flir CTs und/oder
Verkaufe sind
Erméglicht dem Werber, einen kompletten
Regressionsbericht flUr ein spezielles Paket,
einen Subsatz von Paketen oder alle Pakete
automatisch zu erzeugen.

5. Abbilden (U.S.-amerikanische oder weltweite Standorte)
Erzeugt Landkarte zum Veranschaulichen von Dichte
von Nutzern von Programm 31 gegenliber der CT- oder
Verkaufsdichte der Sponsoren
Ermbglicht Skalierbarkeit

6. Regression (demographische Merkmale)

7. Kundenberichte
ganz &hnlich wie AUSDRUCKE
Werber wahlt Pakete zum Analysieren aus
Werbe wahlt zu berlcksichtigende Variablen aus
System erzeugt Bericht
Kundenberichte kénnen auf Server 27 gespeichert

werden
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UBERSETZUNG DER ZEICHNUNGSBESCHRIFTUNG BZW. DER ZEICHNUNGEN

FIG. 1
To end user

Router

FIG. 2

User

Web Server 27

Agate Data Assembly 71
User Profil Member 73
Ad Module 75

Programm Controller 79

FIG. 3A

To Server 27
Sponsor 33a

Ad Pkg 33b

Ad Series 33c

Ad 33d

Page 35a

Page Data 35b
Page Display 35c
User 37a

User Computer 37b
User Interface 37c
User Session 374

User Action History 37e

User View History 37f

FIG. 3B
Nutzer
Bezeichner

Benutzername

Passwort (optional)

E-Mail

leite alle Nachrichten weiter,

An Endnutzer
Router

Nutzer

Webserver 27
Agate-Datenanordnung 71
Nutzerprofilgebungsteil 73
Werbeanzeigenmodul 75

Programmsteuerung 79

An Server 27

Sponsor 33a
Werbeanzeigenpaket 33b
Werbeanzeigenserie 33c
Werbeanzeige 33d

Seite 35a

Seitendaten 35b
Seitenanzeige 35c
Nutzer 37a
Nutzercomputer 37b
Nutzerschnittstelle 37c
Nutzersitzung 37d
Nutzeraktionshistorie 37e

Nutzerbetrachtungshistorie 37f

Nutzer empfangen wurden
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Postadresse

Telefon

Kreditkarte

Attribute
Sprache

geographisch

Land

Postleitzahl privat
Postleitzahl geschaftlich
Vorwahl privat

Vorwahl geschaftlich
Stadte von Interesse

demographisch
Geschlecht

Alter

Einkommensgruppe (geschéatzt

angegeben)

Beruf

Lebensart

(freiwillig)

Sprache

Raucher

Orientierung

Lebensart (vegetarisch)

Rasse

Trinker

Familienstand

Musik

Gewicht

Gréike

oder freiwillig

Sponsorinteressenliste (Nutzer wahlt aus)

Dw
Pepsi
Coke

3C

ermdglicht Technologien

(verwende

ja/nein)

Kennzeichnung fir Jjeden
Selbst bei Nichtverwendung,

flir Werberbericht.
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Hilfsanwendungsliste - kann Nutzer Audio

Video, welcher Browser
Liste von Plug-ins
NLO-Liste
standige ActiveX-Objekte

FIG. 3D
Nutzerschnittstellenprofil
Nutzercomputer-ID

Kategorien

Kategorieanzeige

FIG. 3E

Nutzersitzung
betreffender Link
Datum und Zeit Start
Datum und Zeit Ende
Computer-ID

Browsertyp

FIG. 3F
Nutzeraktionshistorie
Aktionsdatum und -zeit
Sitzungs-ID
Reihenfolgensequenzbezeichner
Seiten-ID
ID des Objekts, auf das geklickt wurde
Objektposition auf Seite
was war der Kontext des Objektes, das
verursacht hat
1., 2., 3. Element?

Rechte oder linke Seite

FIG. 3G

Nutzerbetrachtungshistorie
Datum und Zeit Offnen
Datum und Zeit Verlassen
ID

Reihenfolgensequenzbezeichner
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Verursachungsaktions-ID
ID verwandtes Objekt

Element-ID

Elementorientierung
Orientierung hinsichtlich verwandter Objekt-ID
(entweder einer Seite oder einem Objekt). Muss Jjede

Orientierung separat verfolgen, falls eine Werbeanzeige
ein Objekt umfasst

Oben

Unten

Links

Rechts

Hintergrund

FIG. 4B
Nachrichten/Notizen und Warnungen
an Nutzer
von Nutzer
umfasst Bezeichner
Betreff
Nachricht
Werbeanzeigenpaket-ID (optional, Systementscheidung, falls
nicht vorhanden; falls gewlnschte ID ein ausgelaufenes
Paket ist, suche nach n&chstem Paket des Werbers. Falls
keines existiert, Systemwahl)
Seiten-ID (zum Weiterleiten einer Seitenreferenz)
Link zu zusdtzlicher Information
Nachrichten werden entweder intern* oder* Uber E-Mail
gesendet
Notizen und Warnungen werden immer intern gesendet und uUber
E-Mail dupliziert, falls moéglich.
Lieferdatum
Lesedatum (spezieller Nutzer liest Nachricht zum Datum/zur

Uhrzeit)

FIG. 4A
Nut zerhomepage
Aktientabelle
Portfolio
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Of fnungskurs
Geldkurs
Briefkurs
Letzte Order
$ Anderung
52 -Wochen-Hoch
52-Wochen-Tief
Kurs-Gewinn-Verhaltnis
Sport
Ergebnisse der Spiele der vorigen 2-3 Nachte in Tabelle
Nachrichten
Wetter
5-Tage-Vorhersage fUr regionalen Bereich
Hoch
Tief
Niederschlag
5-Tage-Vorhersage flr interessierende Stadte
Wetterwarnungen, falls vorliegend, fir regionale oder
interessierende Stadte
Reiseplan
Ausgewahlte/gekaufte Elemente, die 1innerhalb einer
Woche eintreffen (Tabelle veranschaulicht Optionen)
filr Gebiete von Interesse beworbene Specials
Verzeichnis
Typischerweise angerufene Nummern fliir einen Bereich (in
einer Tabelle sind Namen Hotlinks flir jeden mit E-Mail)
Nachrichten
Kleinanzeigenantworten
Stellenanzeigenantworten

Immobilienanzeigenantworten

FIG. 5A
Sponsor
Unternehmensname
Nutzer-IDs
Kontaktinformation (£Gr Nutzer zum Kontaktieren unserer
Sponsoren)
Telefon
E-Mail
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URL
Fax
Postadresse
Kontokontaktinformation
Telefon
E-Mail
URL
Fax
Postadresse
IP-Domainliste
Demographisches Profilgeben
Typ des Geschafts
SIC-Code
SIC-Branchenbezeichnung
GrdéfRe des Unternehmens
Mitarbeiter
Einnahmen
Gewinne
Ort

Lokaler/Regionaler/Nationaler/Multinationaler/Globaler

Hersteller
Offentlich gehandelt (ja/nein)

Borsenlistungen

Angepasste Berichtkonfigurationen - Standardberichte pro

Werbeanzeige
eingeschlossene Pakete (Voreinstellung ist alle)
enthaltene Variablen
Anzeigepraferenzen
Regression einschliefien?
Graphisch?

Kontrollgruppe zeigen?

FIG. 5B
Werbeanzeigenpaket
Sponsor-1ID
Information flir exakte # Verkaufe
Anzahl Hits mit anschlieflendem Kaufvorgang
Anzahl Durchklicke mit anschliefiendem Kaufvorgang

Information fur gestaffelte Verkaufe (bis zu ...)
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Maximum Hits
Maximum Klicks
Datum und Zeit Start (falls nicht vorliegend, aktiv bis
Enddatum)
Datum und Zeit Ende (falls nicht vorliegend, ist aktiv nach
Starddatum)
# Hits (abgeleitet)
# Klicks (abgeleitet)
Preis fir Werbeanzeigenpaket
Hit
Durchklick
Reihenfolge

FIG. 5C
Werbeanzeigenserie
Paket-ID
Liste des/der gewlinschten demographischen Profils/Profile
Kategorie (Produkt/Service)
t&gliche Startzeit - Stunde des Tages
Tagliche Endzeit
Anzeigetage der Woche
Datum und Zeit Start (falls nicht vorliegend, aktiv bis
Enddatum)
Datum und Zeit Ende (falls nicht vorliegend, ist aktiv seit
Startdatum)
Maximale Serie Betrachtungen pro Nutzer

Maximale Serie Betrachtungen pro Nutzer pro Tag

FIG. 5D
Werbeanzeige
Serien-ID (muss flr alle Werbeanzeigen innerhalb einer
Serie vorliegen, oder nicht vorhanden fur alle, falls
zufadllige Anzeige gewlnscht ist)
Seriensequenz
Anzeigeeigenschaften
Tagliche Startzeit
Tagliche Endzeit
Graphische Referenzen

Multiformat

53/67



DE 697 33606 T2 2006.05.11

Soundreferenz (en)
Multimediareferenzen
X-Typ-Referenzen (z. B. Shockwave)

Nur-Text-Format

Patentanspriiche

1. Computervorrichtung (31) in einem Computernetzwerk (19) zum Erstellen eines psychografischen Pro-
fils eines Nutzers, wobei das Computernetzwerk (19) aus einem Kommunikationskanal (23) und einer Vielzahl
digitaler Prozessoren (11, 13, 15, 17, 21) gebildet ist, welche mit dem Kommunikationskanal (23) zur Kommu-
nikation auf diesem gekoppelt sind, wobei die Computervorrichtung (31) folgendes umfasst:

Eingabemittel;

eine Datenanordnung (71) zum Bereitstellen und Ermdéglichen des Anzeigens von Agate-Information fir Nutzer
des Computernetzwerks (19), wobei die Datenanordnung (71) in Reaktion auf eine Nutzeranfrage die angefor-
derte Agate-Information iber den Kommunikationskanal (23) zu einem der digitalen Prozessoren (11, 13, 15,
17, 21) zum Anzeigen der angeforderten Agate-Information und Betrachten durch den Nutzer Gbertragt; und
ein Verfolge- und Profilgebungsteil (73), welches auf die Datenanordnung (71) anspricht, in Reaktion auf fal3-
bare Aktivitat eines Nutzers wahrend des Betrachtens von (iber die Datenanordnung (71) erhaltener Agate-In-
formation, wobei das Verfolge- und Profilgebungsteil (73)

Anzeichen fallbarer Aktivitat des Nutzers wahrend des Betrachtens der angezeigten angeforderten Agate-In-
formation durch Nutzerinteraktivitat mit der angezeigten Information liber die Eingabemittel aufzeichnet, wobei
die falRbare Aktivitat einschlief3lich der Betrachtungsaktivitat Formatpraferenzen von Nutzern hinsichtlich der
Prasentation bestimmter Agate-Information definiert;

die aufgezeichneten Anzeichen falbarer Aktivitat des Nutzers in Form eines psychografischen Profils des Nut-
zers speichert; und wobei die Datenanordnung dazu eingerichtet ist

einem Nutzer Agate-Information in einer Weise anzuzeigen, welche gemaf den Formatpraferenzen des Nut-
zers angepasst ist und welche Inhalte aufweist, die mit dem psychografischen Profil des Nutzers korrespon-
dieren.

2. Vorrichtung nach Anspruch 1, wobei die Datenanordnung (71) wenigstens eines von folgendem bereit-
stellt: Bérsen- und Marktdaten, Theater- und Fernsehprogramme, Sportstatistiken, Wetterinformation, Reise-
information und Verzeichnisinformation.

3. Vorrichtung nach Anspruch 1, wobei die Formatpraferenzen Farbschemata, Textgrofte und Formen be-
inhalten.

4. Vorrichtung nach Anspruch 3, wobei das Verfolge- und Profilgebungsteil auBRerdem demografische In-
formation des Nutzers so aufzeichnet, dass demografische Profile von Nutzern bereitgestellt werden und die
Datenanordnung ferner einem Nutzer Agate-Information gemaf einem demografischen Profil des Nutzers an-
zeigt.

5. Vorrichtung nach Anspruch 1, auRerdem umfassend eine Werbekomponente, welche zwischen die Da-
tenanordnung und das Verfolge- und Profilgebungsteil geschaltet ist, wobei die Werbekomponente eine Viel-
zahl Werbeanzeigen enthalt, welche Nutzern in dem Netzwerk gemaf den psychografischen Profilen der Nut-
zer anzuzeigen sind, wobei die Werbekomponente fiir jede Werbeanzeige ein Zielprofil gewlinschter Nutzer
bereitstellt, welchen die Werbeanzeige angezeigt werden soll.

6. Vorrichtung nach Anspruch 5, wobei das Verfolge- und Profilgebungsteil (73) aulterdem demografische
Information Uber einen Nutzer bereitstellt; und wobei die Datenanordnung (71) zum Bereitstellen zielgerichte-
ten Marketings fir jede Werbeanzeige diese zum Anzeigen mit Agate-Information an Nutzer Gbertragt, welche
ein psychografisches Profil und ein demografisches Profil haben, das im wesentlichen mit dem Zielprofil der
Werbeanzeige Ubereinstimmt.

7. Vorrichtung nach Anspruch 5, wobei die Werbekomponente (75) auRerdem die Historie von Nutzern auf-
zeichnet, welche die Werbeanzeigen betrachten, einschlieBlich fir jede Werbeanzeige wenigstens eines von
folgendem: (i) die Haufigkeit, mit der sie von einem Nutzer betrachtet worden ist, (ii) die Haufigkeit, mit der wei-
tere Information ausgewahlt worden ist, und (iii) die Haufigkeit, mit der Gber die Werbeanzeige eine Kaufaktion
erreicht worden ist.
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8. Vorrichtung nach Anspruch 7, auRerdem umfassend eine Subroutine (79, 41), welche zum Durchfihren
einer Regressionsanalyse auf der Historie von Nutzern, welche die Werbeanzeigen betrachten, mit der Wer-
bekomponente (75) gekoppelt ist, und wobei die Subroutine (79, 41) hieraus die Werbeanzeigenzielprofile ge-
wulnschter Nutzer verfeinert, welchen die Werbeanzeigen angezeigt werden sollen.

9. Verfahren zum Erzeugen von Nutzerprofilen in einem Computernetzwerk (19), welches durch einen
Kommunikationskanal (23) und eine Vielzahl digitaler Prozessoren (11, 13, 15, 17, 21) gebildet ist, welche mit
dem Kommunikationskanal (23) zur Kommunikation auf diesem gekoppelt sind, wobei das Verfahren folgende
Schritte umfasst:

Bereitstellen und Ermdglichen des Anzeigens von Information zum Betrachten durch Nutzer des Netzwerks
(19);

fur jeden Nutzer Aufzeichnen von Anzeichen fafbarer Aktivitat des Nutzers bezuglich Information, welche von
dem Nutzer betrachtet wird, dadurch gekennzeichnet, dass:

die Information Agate-Information ist;

der Schritt des Aufzeichnens von Anzeichen falBbarer Aktivitat durch Nutzeraktivitat mit der angezeigten Infor-
mation Uber mit einem Computer gekoppelten Eingabemitteln wahrend des Betrachtens von Agate-Information
stattfindet;

die falRbare Aktivitat eine Betrachtungsaktivitat einschlie3t, welche Formatpraferenzen von Nutzern hinsichtlich
der Prasentation bestimmter Agate-Information definiert; und

das Verfahren auRerdem folgende Schritte umfasst:

Speichern der aufgezeichneten Anzeichen falbarer Aktivitdt des Nutzers und Antworten des Nutzers in Form
psychografischer Profile des Nutzers; und

Anzeigen von Agate-Information gegeniber einem Nutzer in einer Weise, die gemal den Formatpraferenzen
des Nutzers angepasst ist und die Inhalte hat, welche mit dem psychografischen Profil des Nutzers korrespon-
dieren.

10. Verfahren nach Anspruch 9, wobei der Schritt des Bereitstellens und Ermdglichens des Anzeigens von
Agate-Information das Bereitstellen und Ermdglichen des Anzeigen wenigstens eines von folgendem ein-
schlie3t: Bérsendaten, Medienprogrammen, Sportneuigkeiten, Wetterinformation, Reiseinformation und Ver-
zeichnisinformation.

11. Verfahren nach Anspruch 9, wobei der Schritt des Bereitstellens und Ermoglichens des Anzeigens von
Agate-Information das Anzeigen von Werbeanzeigen (75) gegentiber Nutzern einschlie3t durch (i) Bereitstel-
len von Werbeanzeigen, (ii) fur jede Werbeanzeige, Bereitstellen eines Zielprofils gewunschter Nutzer, wel-
chen die Werbeanzeige angezeigt werden soll, und (iii) fir jeden Nutzer, Vergleichen des Nutzerprofils mit Ziel-
profilen der Werbeanzeigen und Anzeigen von Werbeanzeigen, welche Zielprofile haben, die im wesentlichen
mit dem Nutzerprofil ibereinstimmen.

12. Verfahren nach Anspruch 11, bei welchem der Schritt des Aufzeichnens auflerdem eine Nutzerbetrach-
tungsaktivitat (37f) gemaR angezeigten Werbeanzeigen aufzeichnet; und welches ferner den Schritt des kon-
tinuierlichen Verfeinerns von Zielprofilen gewlinschter Nutzer umfasst, welchen Werbeanzeigen angezeigt
werden sollen, durch (a) Durchflihren von Regressionsanalyse (41) der aufgezeichneten Nutzerbetrachtungs-
aktivitat (37f) bezlglich jeder Werbeanzeige, und (b), flr eine gegebene Werbeanzeige, das Gewichten der
Wichtigkeit von Zielprofileigenschaften, basierend auf der Regressionsanalyse, umfasst, so dass der Schritt
des Vergleichens eine wesentliche Ubereinstimmung zwischen einem Nutzerprofil und dem Zielprofil findet,
wobei ein Gesamtwert der Zielprofileigenschaften, welche mit Eigenschaften des Nutzerprofils Gbereinstim-
men, einen vorbestimmten Grenzwert erreicht.

13. Verfahren zum Definieren von Profilen von Zielnutzern in einem Computernetzwerk (19), welches
durch einen Kommunikationskanal (23) und eine Vielzahl von Computern (11, 13, 15, 17, 21, 27) gebildet ist,
welche mit dem Kommunikationskanal (23) zur Kommunikation auf diesem gekoppelt sind, wobei das Verfah-
ren folgende Schritte umfasst:

(a) Bereitstellen einer Quelle anzeigbarer Information (71, 75), wobei die Quelle (71, 75) eine Vielzahl von In-
formationen enthalt;

(b) fur jede von bestimmten Informationen in der Quelle (71, 75), Setzen entsprechender Initialprofile von Ziel-
nutzern zum Empfangen der bestimmten Informationen;

(c) Ubertragen jeder der bestimmten Informationen tiber den Kommunikationskanal (23), so dass jede nur Nut-
zern angezeigt wird, welche ein Profil haben, das im wesentlichen mit dem entsprechenden Initialprofil der be-
stimmten Information Ubereinstimmt;

(d) Aufzeichnen von Computeraktivitat (73) durch Nutzer wahrend des Anzeigens und Nutzer-Betrachtens der
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bestimmten Informationen durch Nutzeraktivitdt mit der angezeigten Information tber Eingabemittel, welche
mit einem der Vielzahl von Computern gekoppelt sind, wobei die Computeraktivitat (73) einschlieRlich der Be-
trachtungsaktivitat Formatpraferenzen von Nutzern hinsichtlich der Prasentation bestimmter Agate-Information
definiert;

(e) Redefinieren der Initialprofile von Zielnutzern, basierend auf einer Regressionsanalyse (41) der aufgezeich-
neten Computeraktivitat (73) von Nutzern, wobei das Redefinieren entsprechende angepasste Profile von Ziel-
nutzern fur jede der bestimmten Informationen erzeugt; und

(f) laufendes Wiederholen der Schritte (c) bis (e) mit den angepassten Profilen der bestimmten Informationen,
so dass die bestimmten Informationen mit der Zeit besser auf Nutzer abgestimmt werden, welche Interesse an
der Information aufweisen, und das Verfahren infolgedessen selbst anpassend ist.

14. Verfahren nach Anspruch 13, wobei die Schritte des Bereitstellens einer Quelle anzeigbarer Informati-
on aulierdem das Bereitstellen von Werbeanzeigen als die bestimmten Informationen einschlielt.

15. Verfahren nach Anspruch 14, wobei der Schritt des Setzens entsprechender Initialprofile von Zielnut-
zern es Auftraggebern der Werbeanzeigen erlaubt, eine relative Wichtigkeit demografischer und psychografi-
scher Kriterien von Zielnutzern anzugeben.

16. Verfahren nach Anspruch 15, wobei der Schritt des Redefinierens der Profile von Zielnutzern das Ver-
wenden der Regressionsanalyse zum Gewichten von Wichtigkeit der demografischen und psychografischen
Kriterien von Zielnutzern einschlief3t.

17. Verfahren nach Anspruch 13, wobei der Schritt des Aufzeichnens psychografische Profile von Nutzern
bereitstellt; und der Schritt des Redefinierens auRerdem auf einer Regressionsanalyse (41) der psychografi-
schen Profile von Nutzern basiert, wie sie in dem Aufzeichnungsschritt aufgezeichnet worden sind.

18. Verfahren nach Anspruch 13, wobei der Schritt des Ubertragens das Anzeigen von Agate-Information
gegeniber Nutzern in Echtzeit von Ereignissen, welche die Agate-Information erzeugen, einschlief3t.

19. Verfahren nach Anspruch 18, wobei der Schritt des Ubertragens und Anzeigens das Anzeigen von
Agate-Information in vordefinierten Planen zum Koordinieren wenigstens eines von folgendem einschlief3t:
Fernseh- und Radiotbertragung von Ereignissen, welche die Agate-Information erzeugen.

20. Verfahren nach Anspruch 18, wobei der Schritt des Anzeigens von Agate-Information aulerdem das
Aktualisieren der Information in Echtzeit der Ereignisse, welche die Agate-Information erzeugen, einschlieft,
derart, dass die Agate-Information parallel zur Fernsehbetrachtung der Ereignisse sichtbar ist.

21. Vorrichtung nach Anspruch 8, wobei die Subroutine (79, 41) fir jede Werbeanzeige das Durchfihren
einer Regressionsanalyse und Verfeinern der Zielprofile der Werbeanzeige bei deren Betrachtung durch einen
Nutzer einschlie3t, so dass die Zielprofile der Werbeanzeigen in Echtzeit verfeinert werden.

22. Verfahren nach Anspruch 16, wobei der Schritt des Ubertragens folgendes umfasst: (a) Bestimmen der
Eignung jeder der bestimmten Informationen beziiglich jedes Nutzers durch Vergleichen der gewichteten de-
mografischen und psychografischen Kriterien mit Eigenschaften des Profils des Nutzers, wobei, falls ein Ge-
samtwert der Ubereinstimmung einen vordefinierten gewiinschten Minimalwert erreicht, die Information als ge-
eignet fur den Nutzer eingestuft wird; und (b) Rangbilden der bestimmten Informationen, welche als fiir einen
Nutzer geeignet eingestuft sind, so dass die mit Rang versehenen bestimmten Informationen in Reihenfolge
an den betreffenden Nutzer lGbertragen werden.

23. Verfahren nach Anspruch 22, wobei der Schritt des Redefinierens von Profilen von Zielnutzern in Echt-
zeit von Nutzern, welche die bestimmten Informationen betrachten, durchgefiihrt wird, so dass der Schritt des
Bestimmens der Eignung laufend aktualisiert, welche der bestimmten Informationen an jeden der betreffenden
Nutzer Ubertragen werden sollen.

24. Verfahren nach Anspruch 13, wobei der Schritt des Redefinierens der Profile von Zielnutzern das
Durchfiihren der Regressionsanalyse (41) in Echtzeit von Nutzern einschlief3t, welche die bestimmten Informa-
tionen betrachten und mit ihnen interagieren, so dass die Profile von Zielnutzern wahrend der Ubertragung und
des Anzeigens der bestimmten Informationen in dem Computernetzwerk (19) redefiniert werden.

25. Verfahren nach Anspruch 13, auBerdem umfassend den Schritt des Definierens eines Nutzerprofils fur
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jeden Nutzer, basierend auf den aufgezeichneten Computeraktivitaten (73) des Nutzers bezulglich von vom
Nutzer betrachteten Informationen, wobei jedes Nutzerprofil Praferenzen in Inhalt und Prasentation von Infor-
mation fuir diesen Nutzer angibt, wobei der Schritt des Definierens eines Nutzerprofils das Bestimmen des Nut-
zerprofils auf Nutzerinteraktivitat mit angezeigter Information tiber Eingabemittel einschlie3t, welche mit einem
Computer (11, 13, 15, 17, 21, 25, 27) gekoppelt sind, der mit dem Computernetzwerk (19) gekoppelt ist.

26. Verfahren nach Anspruch 14, auflerdem umfassend den Schritt des Meldens der laufend angepassten
Profile von Zielnutzern der Werbeanzeigen und Nutzerprofile, zu denen die Werbeanzeigen Ubertragen worden
sind, wobei das Melden wahrend des laufenden Wiederholens der Schritte (c) bis (e) durchgefiihrt wird, so
dass das Melden in Echtzeit von Nutzern, welche die Werbeanzeigen betrachten, stattfindet und die angepass-
ten Profile redefiniert werden.

27. Verfahren nach Anspruch 26, wobei der Schritt des Meldens das Anzeigen von Eigenschaften der an-
gepassten Profile jedes Mal, wenn die Profile von Zielnutzern redefiniert werden, gegeniiber Auftraggebern der
Werbeanzeigen einschlie3t, so dass Auftraggeber in der Lage sind, die zielgenauere Anpassung der Werbe-
anzeigen in Echtzeit zu verfolgen.

Es folgen 10 Blatt Zeichnungen
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Anhangende Zeichnungen
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User +———

Web Server
27 3i

Program
Controller
78

User Profile Ad Module
Member 73 75

FIG. 2

Agate Data
Assembly 71
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37a

User ‘ /

identifiers

nickname
password {optional)
e-mail
forward all messages received to that user
postal address
phone
credit card

attributes
language
geographic
country
home zip
work zip
home area code
work area code
cities of interest
demographic
gender
age
income bracket (estimated or volunteered)
occupation (volunteered)
lifestyle
language
smoker
orientation
lifestyle (vegetarian)
race
drinker
marital status
music
weight
height
Sponsor interest list (user choose from)
Dw
Pepsi
Coke

FIG. 3B

61/67



DE 697 33606 T2 2006.05.11

enabling technologies
(use/don't use flag for each for this user) Even if don't
use, track presence for advertiser reporting.

helper apps list -can user hearaudio,
video, what browser
plug-ins list

NLO list
persistent ActiveX objects \

FIG. 3C

37b

User Interfoce Profile
User computer 1D

categories
category display

FIG. 3D

- 37¢

User Session
referring link
start datetime
end datetime
computer LD
browser type

FIG. 3E

User Action History

action datetime
session ID Sre
ordinal sequence identifier
page ID
object clicked 1D
obyjec! position on page
what was the context of the object that
precipitated the action
15! 2nd, 379 jtem ?
Right or left side

FIG. 3F
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User Viewing History / 37t
open datetime
leave datetime
ID
ordinal sequence identifier
precipitating action ID
related objectID
item ID
item orientation
orientation relative to related object ID (either a page or
an object), Must track each orientation separately, in
case an ad encompasses an object.
top
bottom
left
right
background

FIG. 3G

Messages /Notices and Warnings 45

to user /

from user

include identifier

subject

message

ad package 1D (optional, system choice if null; if designated ID
is expired package, look for next package by advertiser. If
none, system choice) |

Page ID (to forward a page reference)

Link to additional info

Messages will be sent either internally * or * through e- mail

_ Notices and Warnings will always be sent internally and be

duplicated through e-mail if possible.

Delivery Date

Read date (specific user read msgon date/time)

FIG. 48
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User Homepage 43
Stock Table /
portfolio
open
bid
ask
last
3 change
S2wk high
S2wk low
p/e
Sports
Scores from previous 2-3 nights games in table
News
Weather
5 day forecast for local area
High
Low
Precip

5 day forecast for interested cities
Weather warnings if any for local or interested cities

Travel Schedule

Selected /purchased items that are coming within one
week ( Table showing options)

Specials advertised to areas of interest
Directory
Typically called numbers for an area (in a table, names
are hotlinks for any with e-mait )
Messages
Classified replies

Personals replies
Real Estate replies

FIG. 4A
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Sponsor ' /33"
company name
user IDs
contact info (for users to contact our sponsors)
phone
e-mail
URL
Fax
Mail
account contact info
phone
e-mail
URL
Fax
‘Mail
IP Domain list
Demographic profiling
Type of business
SIC Code
SIC Industry name
Size of company
employees
revenues
earnings
Location

Local/Regional/ National/ Multi-national/Global

Producer
Publically troded (yes/no)
Exchange listings

Customized Report Configurations-Standard Reports perad

Packages included (default isall)
Variables included
Display preferences
Include regression ?
Graphical ?
Show control group ?

FIG. 5A
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Ad Package /33b
Sponsor ID
info for exact # purchases
Number of Purchased Hits
Number of Purchased Clickthroughs
Info for scaled purchases(up fo...)
Max Hits
Max Clicks
Start Datetime (if not present, active until end date)
£ nd Datetime (if not present, is active after start date)
# hits (derived)
# clicks tderived)
pricing of ad package
hit
clickthrough

order
FIG. 5B

Ad Series 33¢

package ID /

intended demographic profile(s) list

category (product/service)

daily start time-hr. of day

daoily end time

Display Days of week

Start Datetime (if not present, active until end dote)
End Datetime (if not present, is active after startdate) .
Max. series views per user

Max. series views per user per day

FIG. 5C
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33d

Advertisement /

series 1D (must be present for all ads in a series, or
null for all if random display is desired)
. series sequence
display characteristics
daily start time
daily end time
graphic ref’s
multi - format
sound ref(s)
multimedia refs
X-type Refs (e.g. shockwave)
fext-only format

FI1G. 3D
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