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東急線 利用者プロフィール

男12～19才 男20代 男30代 男40代

東急線利用者

東京50km圏
居住者全体

0 20 40 60 8010 30 50 70 90 100
（％）

6.2 11.0 11.0 11.2 8.9 8.6 4.1 7.4 8.1 6.5 8.48.6

9.2 10.4 7.7 9.57.14.89.211.2 7.67.9 10.74.7

男50代 男60代 女12～19才 女20代 女30代 女40代 女50代 女60代

DATA：ビデオリサーチACR／ex（2023）

●男女比・性年代別構成比
東急線利用者は他社線と比べ、特に20代女性の割合が高くなってます。

●職業別構成比
東急線利用者は他社線と比べ、学生、主婦・主夫層の比率が高くなっいます。

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
（％）

東急線利用者

他社線利用者

東急線利用者

他社線利用者

4.9 11.4 9.6 11.9 11.4 7.6 4.7 10.1 6.7 7.8 8.3 5.6

3.5 10.0 9.0 12.7 10.0 8.5 4.5 12.4 6.5 8.7 8.7 5.7

53.5

56.7 43.3

46.5

男性 女性

男60～69才男50～59才男40～49才男30～39才男20～29才男12～19才

女60～69才女50～59才女40～49才女30～39才女20～29才女12～19才

●1ヶ月の小遣い
東急線利用者の約１割が１ヶ月のお小遣いを７万以上得ており、他社線利用者に比べ可処分所得の
高い利用者が若干多くなっています。

●世帯年収
東急線利用者は他社線に比べ、1000万以上の割合が高くなっています。

●最終学歴
東急線利用者は他社線利用者に比べ、大学・大学院卒の比率が高くなっています。

DATA：ビデオリサーチACR／ex（2023）

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90
（％）

東急線利用者

他社線利用者

1,000～1,500万円未満 1,500万円以上500～1,000万円未満

45.3 20.1

42.3

7.1

23.8 9.4

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
（％）

東急線利用者

他社線利用者

51.9

54.7 14.0 14.4 7.7 8.0

13.9 15.8

0.7

10.4 6.9

1.1

その他・無職主夫・主婦学生商工・自営経営・管理職・専門・自由業会社員

0 20 40 60 80 100
（％）

3～5万円未満 7万円以上

東急線利用者

他社線利用者

3万円未満 5～7万円未満

64.4

64.4 21.0

21.4 4.5 9.7

5.8 8.9

0 10 20 30 40 50 60
（％）

大学院（修士・博士）

東急線利用者

他社線利用者

大学

43.7 7.2 50.9

45.3 10.4 55.7
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●関心のある広告商品
東急線利用者は他社線利用者に比べ、アルコール飲料（発泡酒・焼酎）や海外旅行案内・航空会社サービスへ
の関心が高く、またサプリメント・栄養補助食品・飲料（無糖のもの）など健康志向が高い傾向も見受けられます。

DATA：ビデオリサーチACR／ex（2023）

東急線 利用者プロフィール

●最近利用したサービス
東急線利用者は他社線利用者に比べ、スマホ決済アプリの利用割合が著しく多く、またインターネット予約（チケッ
ト・旅行など）・国内旅行（出張も含む）やカフェ・駅ビル・駅ナカ商業施設の利用なども多い傾向にあります。

DATA：ビデオリサーチACR／ex（2023）

ノンアルコール飲料

焼酎（果実酒にしたものは除く）

航空会社サービス

機能性表示食品

音楽ソフト（CDなど）・映像ソフト
（DVD・ブルーレイなど）

レジャー施設（遊園地など）

テレビ

ポイントメイク化粧品（口紅・リップグロス、
マスカラ、アイライナー、アイシャドウなど）

バス・ボディケア用品

海外旅行案内

ビール（発泡酒を除く）

ファッション雑貨
（バッグ・靴・アクセサリーなど）

ヘアケア商品

スキンケア化粧品

乳製品

衣料品

お茶・ミネラルウォーター等の無糖飲料

主食（米、パン、パスタ等）

調理済み冷凍食品

スマートフォン

お菓子

0 10 3020 40 50 60 70 80
（％）

東急線利用者 他社線利用者

71.1

調理食品・即席食品（冷凍食品を除く）

41.4

46.5
43.2

46.0
42.7

31.5

31.5

32.6

31.9

31.8

35.4

30.7

29.6
26.0

20.2

23.7

26.4
20.6

21.6

16.0

15.9

15.1

15.6
11.8

14.6
10.5

11.3

19.3

18.3

18.6

7.9

26.9

28.1

36.7

36.9

37.7

37.7

37.9

47.0

67.2

28.1

27.0

19.1

0 10 20 30 40 50 60 70 80
（％）

シティホテル

レンタカー

マイレージサービス

リゾートホテル

健康ランド・日帰り温泉施設

シネコン（シネマコンプレックス）

動画配信サービス

クレジットカード
（ゴールドカード・プラチナカード）

飛行機（国内線）

高速道路のサービスエリア（休憩所、売店、
食堂、給油所などが備わっている施設）

新幹線

インターネット通信販売

インターネット予約（チケット・旅行など）

国内旅行（出張を含む）

駅ナカ商業施設

理容院・美容院

衣料品量販店

駅ビル

スマホ決済アプリ

デパート・百貨店

カフェ・コーヒーショップ
（セルフ式カフェチェーン含む） 62.9

68.7

66.2
61.3

65.2
57.4

62.2
57.9

62.2
57.8

61.9
57.8

61.4
56.5

54.4
50.4

50.1
43.7

49.4
44.0

49.4
43.4

46.9

41.1
31.8

35.8
31.4

35.6
28.8

28.8
24.7

28.6

23.5

20.8
16.5

20.3
15.8

20.3
15.2

18.5
14.3

東急線利用者 他社線利用者

42.4
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東急線利用者 他社線利用者

0 10 20 30 40 50 60 70
（％）

映画に行く

アルバイト、副業をする

自宅でお酒を飲む

スマートフォン・携帯電話でメール
（メッセンジャーアプリ（LINE等）は除く）をする

友人・知人との交際、遊び

書籍・単行本を読む

飲食店に行く

仕事や勉強をする

録画したテレビ番組を見る
（ビデオ・ブルーレイ・DVD・HDDなど）

家族との会話・団らん

スマートフォン・携帯電話でSNS
（Twitter、Instagram、Facebookなど）をする

リアルタイムでテレビを見る

スマートフォン・携帯電話でメッセンジャーアプリ
（LINE等）を利用する

65.5
60.4
61.0

56.4
52.0

43.5
45.5

41.8
36.0

33.3
32.0

26.3
30.8

29.8
26.2

26.0

24.9

13.0
16.8

14.1

49.4
48.5

28.4

29.5

27.5

17.3

●月曜～金曜（休日・祝日を除く）の自由な時間の過ごし方
リアルタイムでテレビを観たり、レンタルビデオ・DVDを観たりするなど自宅でゆっくり過ごす傾向にあり、またスマー
トフォン・PC・タブレットを用いて新聞・書籍・単行本などを読む活動も多いようです。

DATA：ビデオリサーチACR／ex（2023）

●土曜日・日曜日の自由な時間の過ごし方
家族との会話・団らんやリアルタイムでテレビを観たりなど自宅でゆっくり過ごす傾向にあり、また一方では外食や映画館
に行ったり、友人らとの交流を深めるなどアクティヴに過ごすことも見受けられます。

東急線 利用者プロフィール

●仕事・勉強・日常
東急線利用者は他社線利用者に比べ、仕事意欲（スキルアップも含め）が高い傾向にあり、自分磨き・スキルアッ
プするための専門性の高い学校通い、仕事に関わる情報収集も積極的な傾向にあります。

0 10 20 30 40 50 60 70 80
（％）

あてはまるものはない

自分はいわゆる「会社人間」だと思う

独立・起業に関心がある（現在独立・起業している）

資格取得の勉強をしている

情報通信機器関連にはくわしいほうだ

正社員にはこだわらない

絵画や写真などの鑑賞に関心がある

夫婦共働きである

英語以外の外国語を学んでみたいと思う（現在学んでいる）

成果主義・能力主義でキャリアアップしたい

仕事に関わる情報収集は欠かさない

自己実現のために仕事をする

定期的に音楽を聴く時間を持つようにしている

自分の仕事に誇りを感じている

転職・転業はいとわない

仕事より余暇を優先して考える

スキルアップのために、専門的に勉強をしたい

英語を学んでみたいと思う（現在学んでいる）
71.9

66.8

62.4

57.9

57.5

58.6

57.2

51.4

57.2

51.4

55.7

56.3

54.7

48.2

52.5

48.0

47.8

39.7

42.8

42.5

42.5

39.9

41.0

40.5

36.6

35.0

33.1

34.4

29.4

27.2

27.1

27.5

26.1

25.7

1.5

2.3

東急線利用者 他社線利用者

DATA：ビデオリサーチACR／ex（2023）

東急線利用者 他社線利用者

0 10 20 30 40 50 60 70
（％）

仕事や勉強をする

映画に行く

自宅でお酒を飲む

ドライブ・ハイキング・小旅行などのレジャーをする

友人・知人との交際、遊び

飲食店に行く

日常の買い物以外のショッピングに行く

家族との会話・団らん

リアルタイムでテレビを見る

スマートフォン・携帯電話でメッセンジャーアプリ
（LINE等）を利用する

60.5
56.0

59.0
52.8

58.3
49.9

41.0
37.2

40.3
36.4

39.3
35.8

31.3
28.3

31.3
28.3

29.0
25.0

23.0
19.7

DATA：ビデオリサーチACR／ex（2023）
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